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Vanoéni trhy na Staroméstském namésti patfi
k nejnavstévovanéjsim prazskym trhtim.

Zpracovani koncepce bylo zaddno usnesenim Rady hl. m. Prahy
Cislo 1876 ze dne 4. 9. 2023.

Koncepce je zpracovavina pro tzemi Prazské pamatkové rezervace.
V konkrétnéjsich obrysech se pak vénuje 4 vybranym lokalitim, kde se
trhy tradi¢né konaly a které m4 ve své spravé hl. m. Praha: Staroméstské
namésti, Vaclavské namésti, namésti Republiky a Ovocny trh.

Koncepce se vztahuje na veskeré trhy, které se konaji v feSeném
uzemi. V budoucnosti by se podle systému, ktery je v koncepci
navrhovan, mohly fidit i dalsi trhy v jinych lokalitach historického
centra Prahy, pfipadné i v dal$ich méstskych ¢astech.

Pro tlely koncepce jsou trhy rozdéleny do dvou zakladnich kategorii:
dlouhodobé trhy, kam spadaji vanoéni a velikono¢ni trhy, a déle pak
kratkodobé trhy, jimiZ jsou zejména farmaiské trhy, food festivaly a dalsi
typy trhti dle kategorizace na strané 27. Vzhledem k povaze feseného
uzemi, kde jsou v soucasnosti hlavni pfileZitosti pro pofadani trht vanoéni
a velikono¢ni svatky, se v koncepci klade diiraz pravé na tento typ trhd.

Rada hl. m. Prahy poZadala o vytvofeni koncepce Prague City Tourism, a. s.,
na tvorbé se dale podileli partnefi napfic¢ vefejnou i soukromou sférou
(sekretariat radniho Adama Zabranského, Institut planovani a rozvoje

hl. m. Prahy, Méstska &ast Praha 1, odbor Zivnostensky a ob¢anskospravni
MHMP, odbor pamatkové péée MHMP, Hospodafska komora Prahy 1).

Piedpokladanym pocatkem implementace je jaro 2025.


https://app.iprpraha.cz/apl/app/historicke_centrum_prahy/

Praha je jedno z nejkrasnéjsich mést na svété. Od roku
2020 sméfuje skrze Koncepci ptijezdového cestovniho
ruchu hl. m. Prahy k pozici prémiové destinace, ktera
je atraktivni zejména pro kultivované turisty. Proto
stavi svou znacku na autenticité, vyplyvajici z kultury,
kultivovanosti, historického dédictvi a vlastniho
zivotniho stylu Prazant. Tuto esenci znacky Praha
musi odrazet i charakter prazskych trht. Ackoli se
prazské trhy pravidelné umistuji mezi nejhez¢imi

a nejpopularnéjsimi trhy Evropy ¢&i svéta z pohledu
zahrani¢nich turistd, je zde znacny potencial pro dalsi
zlepSeni a zejména to, aby trhy pfitahovaly vedle
zahrani¢nich navstévnikd také rezidenty a navstévniky
domaci. Cilem této koncepce je proto usilovat

o to, aby se prazské trhy staly nejkrasnéjsimi

trhy na svété, a byly atraktivni jak pro Prazany,

tak pro domadci i zahrani¢ni navstévniky Prahy.

Identita rady prazskych namésti se po mnoho let
odvijela pravé od trha, které se na nich konavaly.
Neékteré dodnes nesou jejich jméno: Ovocny trh,
Uhelny trh ¢i Senovazné namésti. Trhy v minulost
neplnily pouze obchodni roli, ale byly také mistem
setkavani, sousedského Zivota, rozvoje femesel.

Ani dnes nemaji byt trhy jen komeréni
zalezitosti: pokud maji na naméstich a v ulicich
vyrist prodejni stinky, musi pro obyvatele mésta
prinaset hodnoty, které vyvazi nepohodli spojené
se zaborem vefejného prostranstvi: zhor§enou
prostupnost, ruch a koncentraci davti. Nema4 se
pfitom jednat pouze o finanéni protivdhu ve formé
najemného, jakkoli i to musi mit vysi pfiméfenou
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tak vyznamné obchodni pfileZitosti, jakou
bezpochyby je pofadani trhii v hojné navstévovaném
historickém centru evropské metropole.

Trhy — historicky i v soucasnosti — znamenaji
moznost setkavani mistnich obyvatel. Narozdil od
nakupt v supermarketu je ndkup na trzich i v jistém
smyslu spolecenskou udélosti: miZete sem vyrazit

s rodinou ¢i prateli, potkat se se sousedy, prohodit
par slov a zaZit atmosféru, kterd vznika tam, kde se
beze spéchu a stresu, na Cerstvém vzduchu, pohybuji
prijemné naladéni lidé. Chapat trhy jako prileZitost
pro setkavani je také v souladu s jednim z cilti
Koncepce prijezdového cestovniho ruchu, jimz je
podpora budovani vztahu domacich i zahrani¢nich
navstévnikt k mistni kultufe a komunité.

Trhy mohou byt i kulturni udalosti. Na vano¢nich
trzich je mozné zazit Rybovu Ceskou msi vanoéni
nebo obdivovat svételnou instalaci; na festivalu
francouzské kuchyné se lze setkat i s francouzskou
kulturou; design market mtize pfinést podobné
zazitky jako navstéva expozice zaméfené na
umélecka femesla. Trhy mohou prispét k uréitému
tiibeni a pozvedani vkusu. Vytvafeji prilezZitost,
kdy nakup a prodej nemusi byt jen spotfebni
zéaleZitosti, ale 1ze v ném vytvéfet prostor pro
kulturni pfesah. Zapojovani umélcti, kreativnich

tviirct a inovatort do obnovy, rozvoje a vyuzivani
vefejného prostoru s dirazem na podporu kvality
traveni volného ¢asu Prazand je také jednim z cilt
Koncepce ptijezdového cestovniho ruchu.

Dtilezitym d@vodem, proc lidé navstévuji trhy, je
skutecnost, Ze tam mohou pofidit kvalitnéjsi, lokalni
zbozi a zbozi, které neni v béznych obchodech

k dostani. At jde o Cerstvé potraviny od lokalnich
zemédélct, anebo femeslné vyrobky, které se bézné
na pultech nevyskytuji. Je tfeba dbat na to, aby trhy
tato ocekavani skutecné napliovaly a poskytovaly
moznost poridit jedine¢ny sortiment. MoZnost odbytu
na trzich ja navic dilezita pro lokalni zemédélce

a drobné vyrobce, ktefi Casto prispivaji k citlivému
obhospodarovani krajiny ¢i udrzeni femeslnych tradic,
ale kvili drobné&jsimu méfitku své vyroby nemohou
byt zastoupeni v fetézcich a nemaji vlastni prodejnu.

Trhy mohou pfispét k podtrzeni charakteru mista

a pomoci vytvafet jeho ducha a atmosféru. A to
jednak svym vzhledem a designovym provedenim,
které mize navazovat na mistni architektonickou
tradici, nové ji interpretovat a vytvaret tak novou
hodnotu. I samotné zaméfeni trhd, jejich sortiment
a doprovodny kulturni program mize vychazet

z autentické mistni tradice, miize nést urcité stopy
paméti mista. Ostatné prazskd namésti byla historicky
predevsim déjistém trhd, coz se mnohdy promitlo

i do jejich ndzvu — tfeba jako v pfipadé Ovocného

trhu. A konecné: jedine¢nou atmosféru mésta
vytvareji pfedevsim lidé, jejich vztahy a aktivita.
A pravé v tom mohou trhy hrat dileZitou roli.

Historické centrum Prahy je v poslednich letech
ohroZeno turistifikaci, jakymsi vyprodejem jeho
hodnot v ramci masového turismu. Hovofi o tom jak
Koncepce ptijezdového cestovniho ruchu hlavniho
mésta Prahy (2021), tak Management plan ochrany
svétového kulturniho dédictvi Historického centra
Prahy (2019) a dalsi prazské koncepéni dokumenty.

Pravé proto Praha usiluje o to, aby ji navstévovali
zejména kultivovani, naro¢ni turisté. Usiluje

také o to, aby se turistifikace historického

centra zastavila, aby se uchoval jeho genius loci
a jedinecna identita. Ma-li historické jadro
Prahy zistat Zivym méstem s vlastnim duchem

a atmosférou, musi zistat mistem Zivota Prazant.

Pravé proto by se i trhy v historickém centru Prahy
nemély zaméfovat na bézné turisty, ale pravé

na PraZany a naro¢néjsi, kulturni navstévniky.

Neni pfitom tfeba se obéavat, ze by trhy skrze své
cileni na mistni klientelu a klientelu z fad kulturnich
turistd prisly o bézné turisty: jak ukazuji statistiky,
téch bude vzdy dostatek a o jejich ucast neni tfeba
mit starost — nesamoziejma je naopak Gcast Prazant
a sofistikované&jsich zahrani¢nich navstévnikda.
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V soucasné dobé se trhy poradaji v nékolika
lokalitach Prazské pamatkové rezervace. Vino¢ni

a velikono¢ni trhy se pofadaji na Staroméstském
namésti, ve spodni i horni ¢asti Vaclavského namésti
a ponékud stranou zajmu také na namésti Republiky,
nékolik stankd je pak umisténo i pred Hlavnim
nadrazim ve Vrchlického sadech.

Historicky se vanocni i velikono¢ni trhy konaly také
v aredlu PraZského hradu, od roku 2023 vsak bylo
poradani ukonceno.

Z hlediska $irsiho kontextu je déle tfeba zminit
kazdoro¢ni vano¢ni a velikono¢ni trhy na namésti
Miru a blizkém Tylové namésti. V minulosti se
vano¢ni trhy konaly také na Malém nameésti.

V poslednich dvou letech se vanoéni i velikono¢ni
trh objevil také na Maridanském namésti.

Déle se v feseném uzemi konaji dalsi
prileZitostné trhy: “majové trhy”, “letni trhy”,
“svatovaclavské trhy” a dals$i. Umistény jsou
zpravidla ve spodni ¢asti Vaclavského ndmésti

a na namésti Republiky pfed OC Palladium.
V Prazské pamatkové rezervaci se pak nachazeji dvé
celorotné provozovana trzisté: farmarské trzisté

na Rasinové nabieZi a trzisté na Havelském trhu.

Detailni piehled naleznete v pfiloze ¢. 1 na strané 64.

Vano¢ni trhy na Vaclavském a Staroméstském
namésti zadinaji étvrtou sobotu pred Stédrym dnem
a kondi 6. ledna (tedy 41—46 dnt). Dle smlouvy je
najemce opravnén Ctyfi dny pied prvnim prodejnim
dnem zapo it montaz stankd, na demontaz stankd
ma taktéz ¢tyfi dny (tj. 49—57 dnl konani akce

i s montazi a demontazi).

Velikono¢ni trhy zacinaji v sobotu dva tydny pied
Velikono¢ni nedéli a konéi tyden poté (tj. 22 dnt),
na montaz a demontaz jsou vzidy 4 dny (tj. 30 dnd
celkem).

Trhy pfi dal$ich ptileZitostech trvaji vzdy ptiblizné
14—20 dnd.

V minulosti tak byly dané lokality pronajimany

za UCelem porfadani trhd v souctu az na 120 dntl

v roce, tj. celou tietinu roku. Je proto zjevné, Ze jsou
trhy dilezitou soucasti vefejnych prostranstvi a je
tieba se jejich podobou, fungovanim a néplni zabyvat.

V roce 2016 bylo uspofadano vybérové fizeni

na potadani vanocnich a velikono¢nich trhi na
Staroméstském a Vaclavském namésti. Ve vybérovém
fizeni zvitézila spole¢nost Taiko, a. s., ktera trhy

v centru Prahy pofadala jiz od roku 2004. Castka

za prondjem obou ndmeésti pro vano¢ni i velikono¢ni
trhy ¢ini 4 mil. K¢ ro¢né, Praha vSak zaroven plati
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prostiednictvim spole¢nosti Technologie hl. m. Prahy
cca 1 mil. K¢ za dodavku vanocnich stromd.

V ptipadé dalsich prilezitostnych trhti se vybérové
fizeni nepofada: zadjemce o prondjem prostranstvi

si podé Zadost o ndjemni smlouvu na odbor
hospodareni s majetkem MHMP. V pfipadé kladného
vyfizeni Zadosti se uzavie smlouva za dohodnuté
nijemné, které ¢ini 40 K&/m?/den; najemce dale
hradi mistni poplatek méstské ¢asti. Na zakladé
znéni dostupnych smluv lze konstatovat, Ze najemci
si zpravidla pronajimaji pouze prostor pfimo pod
stanky, nikoli celé prostranstvi. Pfijmy do méstského
rozpoctu tak €ini pfiblizné 100—200 tis K¢ za jednu
akci v navaznosti na jeji délku (zpravidla 7 az 14 dnd).
Nejcastéjsim najemcem je také spolecnost Taiko, a.s.

Obecné Ize konstatovat, Ze smlouvy neobsahuji
prili§ mnoho podrobnosti a specifickych
pozadavkti mésta jako pronajimatele; soucasti
smluv je pouze standardni vycet zdkonnych
pozadavkd, které ndjemce musi pro dany ucel v dané
lokalité dodrzovat (kupf. nutnost opatfit si povoleni
zvlastniho uZzivani komunikace od mistniho silni¢niho
spravniho ufadu, nutnost dodrzovani zavazka
vyplyvajicich z dal$ich obecné zavaznych predpisi).
Kazda smlouva m4 také sankéni ustanoveni, ktera

se uplatnuji pri nedodrzeni nékterého z ustanoveni
smlouvy, ov§em jedna se pouze o sto- ¢i tisicikorunové
castky.

Prilohou smlouvy se spole¢nosti Taiko, a. s. na
poradani vanoénich a velikono¢nich trhd na
Staroméstském a Vaclavském ndmésti je i stanoveny
sortiment trhd, rozdéleny do tii kategorii stanki:
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povinnych (minimalné 10% stanki), doporucenych
a povolenych stankd (maximalné 20% stank).

Od r. 2020 plati povinnost pouzivat pii akcich na
vefejnych prostranstvich v majetku hl. Prahy pouze
vratné ¢i recyklovatelné nadobi. Dalsi podminky
z hlediska udrzitelnosti nejsou.

Smluvnim poZadavkem pronajimatele neni povinnost
najemce organizovat doprovodny kulturni program
¢i pro néj ptipravovat podminky — smlouva pouze
obsahuje ustanoveni, Ze pronajimatel miZze ve
vymezenych tizemich na vlastni naklady poradat
doprovodné akce.

Pozadavky na podobu provedeni svate¢ni vyzdoby
nejsou stanoveny.

oblibenost trhti zejména u zahrani¢ni klientely

zlepSeni vizualni Grovné trhd na Staroméstské
namésti v poslednich letech

stabilita obchodniho vztahu mezi méstem
a stavajicim ndjemcem

zvySeni prijmu HMP z prondjmu prostor
kvalitnéjsi urbanistické usporadani trht

posileni jedineénosti a specifické identity trhti na
jednotlivych prostranstvich

zvySeni atraktivity pro navs§tévniky skrze zapojeni
inovativnich prvki (svételné instalace...)

posileni vazby trhti na Prahu a jeji charakter
pozitivni ohlas v CR i v zahrani¢i

oziveni vybranych lokalit doprovodnymi aktivitami

podpora lokalnich podnikateld, akcent na mistni
tradice a lokalni suroviny

provazani s Koncepci pfijezdového cestovniho ruchu
zvyS$eni kvality kulturniho programu
posun k vétsi udrzitelnosti v provozu trhi

zvySeni atraktivity pro mistni

nizké prijmy pro HMP z najmu prostranstvi
pretizeni prostranstvi Prahy 1 komerénimi akcemi
rozpacita prace s kulturnim programem

v ptipadé trhd na SN a VN nevhodna prace

s urbanistickym uspofadanim trhd, kdy se trhy
obraci dovnitf vymezeného prostranstvi trhi

a smérem k okolnimu vefejnému prostoru se obraci
nevzhlednym technickym zidzemim

zaménitelny charakter trhti na jednotlivych
prostranstvich

mald vazba na Prahu a jeji tradici a identitu

(trhy na SN jsou zaménitelné za trhy v Krumlové...)
komer¢ni povaha trhd, sortiment bez ptidané
hodnoty

postupné snizovani atraktivity trhd i vefejného
prostranstvi v piipadé, Ze nedojde k inovacim

negativni ohlas ze strany obyvatel Prahy 1,
souvisejici s pfili§ dlouhou dobou trvani

nizka kvalita sortimentu
maly zdjem o potfadani trhi pfi definovani novych
poZzadavkt

nemoznost najit spolehlivé a kvalitni partnery
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Kompletni vysledky reserse jsou dostupné v piiloze
¢. 2.

Prague City Tourism prostfednictvim zahrani¢niho
oddéleni Magistratu hl. m. Prahy oslovilo radnice
vybranych zahrani¢nich mést s prosbou o sdileni
zkuSenosti ohledné pofadani trhi. Na dotaznik
reagovala Ctyfi mésta: Viden, Krakov, Brusel

a Bratislava.

Zpracovatelka dokumentu déle oslovila vybrana
tuzemska mésta, pri¢emz byly ziskany odpovedi

z Ceského Krumlova, Ceskych Budé&jovic a z Brna,
pri¢emz za iCelem ziskani podrobnéjsiho know-how
se odehréla také jednodenni pracovni cesta na akci
Brnénské Vanoce.

Jako nejobvyklejsi model pofadani trhi se ukazal
model, kdy mésto organizuje trhy samo nebo
prostirednictvim své pfispévkové organizace. Dile

je zastoupen model, kdy trhy organizuje soukroma
komer¢ni spole¢nost na zdkladé ndjemni ¢i koncesni
smlouvy. Nejméné pak byl zastoupen model, kdy
trhy organizuje jiny subjekt (destinacni agentura,
sdruZeni aj.).

Meésta zpravidla nepovazuji pofadani trhd za primarné
obchodni pfilezitost, za dtlezitéjsi pak povazuji

jiné aspekty trhi nez jejich finanéni vynosnost. Jde
zejména o rozsifeni nabidky moznosti traveni volného
Casu pro obyvatele i navs§tévniky, posileni mistnich
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komunit &i podporu uréitého typu prodejcid (lidova
femesla, lokalni potraviny).

Téméft vSechna mésta péstuji v raimci trht

i urity dobrocinny rozmér, a to nejéastéji skrze
poskytnuti stankd a moznosti prodeje charitativnim
a neziskovym spoleénostem. Prioritou pfi poradani
trht také byva podpora tradi¢nich femesel. Stale
vice se pak do konéni trht propisuje pozadavek na
ekologickou udrzitelnost, zpravidla skrze vyuzivani
systému vratnych kelimkd.

Podoba vanoénich trht v Krakové, Polsko




shrnuti dotaznikového setreni

Pro G&ely porozuméni praktickych aspekt fungovani
trhid bylo provedeno jak dotaznikové Setfeni, tak
Fizené rozhovory s provozovateli trhd.

S zadosti o vyplnéni dotazniku byli osloveni vSichni
provozovatelé trhii v Prazské pamatkové rezervaci
a dalsi relevantni provozovatelé ptisobici v dalsich
Castech Prahy. Navratnost dotazniku cinila 43 %.

Se subjekty, ktefi na osloveni reagovali, probéhly
osobni schiizky formou fizenych rozhovort.

Dotaznik a strukturované rozhovory byly rozdéleny
do 7 tematickych kapitol:

- udrzitelnost

- provoz

- stanky

- z4jem o poradani trh
- smluvni podminky

- namésti Republiky

- hodnotova orientace

16

1. udrzitelnost

VSichni respondenti zajistuji na svych akcich moznost
tfidéni odpadu. VSichni poskytuji moznost tfidit
odpad navstévnikiim i prodejcim.

Vratné nadobi vyuziva 66% respondentti. Z téchto
669 vsichni vyuzivaji vratné kelimky na studené
napoje, 75% z nich pak i vratné kelimky na teplé
népoje a také talife/podtacky. Méné (25%) pak
vyuZiva i vratné piibory.

Mezi dals$imi zptsoby, kterymi organizatofi zohlednuji
hledisko ekologické udrzitelnosti, se nejvice objevuje
vyuZivani ekologického obalového materidlu (75%),
déle pak vybér prodejcti a sortimentu nabizeného

na trhu. Naopak zadny z respondentdl nevyuziva
obnovitelné zdroje energie.

Zajistujete na svych akcich moznost tiidéni
odpadu? (6 odpovédi)

Moznost tiidit odpad poskytujete:
(6 odpovédi)

@ pouze navstévnikim
(O pouze prodejciim
@ navstévnikdm i prodejetim
(" na FT Néplavka jen prodejctim, na FT Kuban
i FT Hefmandak navs§tévnikim i prodejcim
( navstévnikdm i prodejciim + spravce trhu/zdzemi,
Brno zdzemi 300 m? a 15 osob
Jaky typ vratného nadobi pouzivate? (4 odpovédi)
kelimky na studené napoje
kelimky na horké napoje
talife/tacky na obéerstveni

ptibory

vratny porcelan a ostatni

Vyuzivate na vami organizovanych akcich vratné
nadobi? (6 odpovédi)
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Jakymi dal$imi zphasoby zohlediiujete na trzich hledisko ekologické udrzitelnosti? (6 odpovédi)

ekologicky obalovy material

energie z obnovitelnych zdrojt

mastné nelze tfidit

vybirdme téastniky i dle toho, kde
vyrabi a odkud nakupuji materialy
produkty jsou vyrobené lokalné

svvr

s co nejnizsi uhlikovou stopou

a ddrazem na udrZitelnost 0 1 2 3 4

2. provoz

Co se tyce hygienického zazemi, vSichni poradatelé
vyuzivaji mobilni chemické toalety, néktefi

v kombinaci s domluvou s mistnimi restauratéry

¢i institucemi. Pouze jeden provozovatel vyuZziva

i kontejner s toaletami.

Jakym zpiisobem zajistujete v misté konani svych akei hygienické zazemi? (6 odpovédi)

Toi-toi ¢i jiny typ o Na FT Naplavka Toi-toi 0
mobilnich budek 100% i méstské toalety 16’¥ %o
Kontejner

Prazské sluzby, domluva s majitely
s toaletami 16a?% 16,;%

— smlouva + placené

Domluvou s majiteli mistnich o Kdyz to jde, mdme WC

i o

restauraénich zafizeni 66’? /O v kamenné budové od 169? Yo
pronajimatele
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3. stanky

Na otazku, kdo vlastni stanky vyuZzivané na trzich,
pouze jeden provozovatel odpovédél, Ze on jako
organizator. Moznost, Ze vlastnikem jsou prodejci,
zvolil také jeden provozovatel. Zbylé odpovédi tvofila
vZdy kombinace variant, véetné varianty, Ze jsou
stanky zapijéeny z pijéovny.

Kdo je vlastnikem stanki, které na trzich
pouzivate? (6 odpovédi)

vy jako organizator

@ prodejci
meésto

(0 pfi konani FT jsou stanky prodejct i nase, vAnoéni

trhy vyhradné nase

vy jako organizator + uZivatelsky (nepfectu
Castejné prodejci, Castecné plijéovna, se kterou
spolupracujeme

my a prodejci

Z hlediska optimalni velikosti stinku pro pofadani
dlouhodobych trhi je skdla odpovédi velice Siroka.
33% respondentt odpovédélo, Ze optimalni velikost
je 4—5m?, 33% pak za optimalni povazuje velikost
nad 8m?. Zbyli respondenti uvedli velikost 2—4m?
a 4—5m?3

wewr

Jaka je podle vas nejvhodnéjsi velikost stanku,
paklize by mély mit jednotnou velikost?
Otazka se vztahuje k trhiim, které v lokalité stoji
delsi dobu, nikoli k denné sklizenym. (6 odpovédi)

8 m?a vice
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Na otézku, zda by provozovatel mél zajem, v piipadé
vypsani vybérového fizeni, provozovat vino¢ni

¢i velikono¢ni trhy na nékterém z téchto namésti

v centru Prahy (Staroméstské namésti, spodni

¢ast Vaclavského namésti, Ovocny trh, ndmésti
Republiky), odpovédéli vSichni respondenti
pozitivné. Zadny z nich neuvedl jako podminku

skutecnost, Ze by stanky muselo vlastnit mésto, ale
fada z provozovateld uvedla jako nutnost mit jistotu
v podobé dlouhodobégjsi smlouvy. Za v souhrnu
nejatraktivnéjsi povazuji provozovatelé pofadani trht
ve spodni ¢asti Vaclavského ndmésti, na nejméné
atraktivni pak prostor pfed Celnici na namésti
Republiky.

Méli byste zajem, v pripadé vypsani vybérového fizeni, provozovat vano¢ni ¢i velikonoéni trhy na
nékterém z téchto namésti v centru Prahy? (Staroméstské nameésti, Vaclavské namésti, Ovocny trh,

namésti Republiky? 6 odpovédi

ano, pokud mésto zajisti stinky

ano i v pfipadé, Ze stinky necham zhotovit
a budu vlastnit sdm

ne

ano, stanky mame vlastni

nevime

ano, i v pfipadé, Ze stinky necham zhotovit
a budu vlastnit sim + umistén...

ano, ale zaleZelo by na podminkach

ano, v pripadé dlouhodobé smlouvy

Jak atraktivni pro pofadani trhii pro vas jsou nasledujici prostranstvi?

namésti Republiky Ovocny trh
(pred Celnici)

1 (nejméné) 2 3 4 5 (nejvice)
4
3
2
1
o)
Vaclavské namésti Staroméstské namésti
(spodni ¢ast)
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Odpovédi na otazku, jakd ma podle provozovateld byt
minimalni doba trvani smluvniho vztahu v pfipadé, ze
by provozovatel stanky zainvestoval sam, se odpovédi

lisily. Dvakrat provozovatel uvedl 5 let, dale se objevila
varianta 2 roky + 2 roky opce, 6 let, 77 a vice let.

Z hlediska minimalni doby trvani trhti se nepodafilo
ziskat reprezentativni vysledek, nebot nékteré
odpovédi se vztahovaly k dlouhodobym a jiné ke

kratkodobym trhim. Opakované se ale objevovalo,
Ze vanocni trhy lze Gispé$né realizovat od zacatku
Adventu do Stédrého dne.

Doba nutna pro vystavbu trhu se dle provozovatelti
pohybuje od 1 do 4 dnti v zavislosti na typu akce.

Jak dlouhy ¢as je podle vas tieba k piipravé lokace (vystavba stanki, pfiprava podia aj.)? 6 odpovédi

1den

2 dny

3 dny

4 dny a vice

FT stavby jeden den, pfiprava Vanoc a Velikonoc,
vzhledem k stavbé dfevén...

4 dny a vice i se (nepfectu), dopravy, logistika

dle naro¢nosti i méné neZ 1 den, maximalné vsak

1den)
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6. namésti Republiky

Zajem o poradani trh@ na nimésti Republiky
indikovaly ¢tyfi subjekty. Kazdy z nich projevil zdjem
o poradani vanocnich a velikonoénich trhd, tfi z nich
pak o design markety.

M¢éli byste zajem, v pripadé vypsani vybérového fizeni, provozovat trhy na namésti Republiky?
Pokud ano, zaskrtnéte typ trhii (moZno i vice variant). 4 odpovédi

vano¢ni trhy
velikono¢ni trhy
farmaiské trhy
potravinové trhy

food festivaly

design markety /
femeslné trhy

blesi trhy

Pokud mate o poradani trhii zajem, v jaké frekvenci?

4 odpovédi
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@ tydné
jednou za 2 tydny
) mési¢né
jednou za 3 mésice
design market tydné, Velikonoce 14 dni pfed
svatky, Vanoce od prvniho adventu do 24. 12.

( v ramci Velikonoc a Vanoc

7. hodnotova orientace

Nejvétsi shoda panovala na dvou vyrocich: ze trhy
maji byt mistem setkavani a Ze trhy maji byt také
kulturni udalosti svého druhu. Nejmensi podporu
(stale v8ak pfitom nadpoloviéni) ziskal vyrok, zZe
trhy maji nabizet sortiment, ktery neni jinde béZné
k dostani.

Déle pak méli respondenti moZnost vyplnit jakékoli
dalsi naméty a komentare. Nelze z nich vsak dovodit
prevazujici tendence, nebot kazdy provozovatel

ma4 jiné zaméfeni, a proto také odlisné akcenty

¢i pozadavky.
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havrhova cast

Prostory u Vltavy jsou idedlnim mistem pro poradani
food & komunitnich trhi, zdrej: Capadlo

kategorie trhu

dlouhodobé

1. vano¢ni trh

Vano¢ni trh se kona v adventnim obdobi a je zaméfen
na prodej sortimentu souvisejiciho s adventem

a Vanoci, ale i gastronomické speciality, vazici se

k vano¢nimu obdobi. Vanoéni trh zalind zpravidla
&tvrtou sobotu pied Stédrym dnem a konéi nejpozdgji
6. ledna. Tvofi ho stanky rtiznych prodejct, ale

i dal$i objekty: vanoéni strom, betlém, pfipadné dalsi
vano¢ni dekorace, anebo atrakce typu starozitny
koloto¢, pernikova chaloupka a dalsi. Trh je zaroven

i kulturni udalosti, nebot jej zpravidla doprovazi urcity
kulturni program (hudebni vystoupeni, ale i umélecké
instalace a dal$i). Vano¢ni trh se déli na dvé faze:
do pfedvanoéni (do 24. 12. v¢etné) a povanolni

(od 25.12. do 6. 1.), které se z obchodniho hlediska
lisi. Pro prodejce trvanlivého sortimentu, tedy
darkového vanoéniho zboZi, neni obdobi od 24. 12.
déle atraktivni a v fadé ptipadd jiz po tomto datu
stanky ani neprovozuji. U gastrostanki viak Stédry
den tak markantni pfedél neptedstavuje.

2. velikonogni trh

Velikono¢ni trh ¢&i velikonoéni jarmark je trh, ktery

se kond v obdobi Velikonoc, za¢ina zpravidla dva
tydny pted Velikonoéni nedéli a konéi maximalné
tyden poté. Miize se vSak konat i po libovolny

kratsi Casovy tisek. Zaméfeni sortimentu by se

mélo vztahovat k velikono¢nim svatkiim. Stanky

s trvanlivym sortimentem je mozné doplnit i o stanky
s gastronomickym zaméfenim.

kratkodobé

1. food festival

Food festival (specializovany trh) je gastronomicky
festival, ktery se obvykle kond pod $irym nebem, ale

i v interiéru, jehoz hlavnim tématem je prevazné na
misté pfipravované jidlo. MiZe byt tematicky zaméfen
(kupf. latinskoamericka kuchyné, stfedomorska
kuchyné aj.). Tvofi ho stanky riznych prodejcti.
Obvykle se jedna o jednorazovou akci.

2. farmarsky trh

Farmafsky trh se kond na jednom misté v urcité
Casové frekvenci (denné, ur€ity den v tydnu &i mésici
apod.) vétSinou ve méstech pod otevienym nebem

a je uréeny predev§im pro prodej potravinaiského

a zemédélského zbozi kone¢nému spotiebiteli.
Prodejci na Farmarském trhu jsou bud’ autenticti
zemédélci, chovatelé, péstitelé, zpracovatelé apod.
nebo jimi delegovani autorizovani prodejci. Zbozi
by v maximalni mozné miie mélo pochazet

z Ceské republiky. Pipustné zahrani¢ni potraviny
jsou pouze potraviny vysoké kvality a takové, jejichz
ekvivalent nelze najit na ceském trhu (napf. olivovy
olej z malé fecké farmy apod.). Nepotravinové zbozi
na Farméiském trhu miZe tvofit maximalné 10%

z celkového poctu prodejnich mist.
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Potravinovy trh se ve vétsiné charakteristik
shoduje s farmafskym trhem, av§ak bez nutnosti
dodrzovat kodex jako na farmaiském trhu. Je na
ném mozno bez omezeni prodavat zahraniéni
zbozi. V pripadé, Ze by trh kombinoval potravinové
a nepotravinové zboZi, je tfeba tuto situaci fesit
soubéhem s femeslnym trhem.

Remeslny trh &i design market je trh, jeho# zasadni
naplni jsou umélecka femesla (keramika, $perk,
textil apod.). V mistnich podminkach se jednoznacné
preferuji ceska autenticka femesla.

Blesi trh je trh, kde jsou nabizeny pouzité predméty
soukromymi osobami bez nutnosti obchodni
koncese. Pfi prodeji neni tieba vést Gcetnictvi ani

z jednorazového prodeje platit dané (pokud celkova
Castka neni vyssi nez 20 000 K¢ za rok). Trh rozviji
cirkularni ekonomiku, podporuje udrzitelnost

a sousedské vztahy.

Komunitni trh (specializovany trh) vénovany néjaké
komunité nebo zaméfeny na né&jakou konkrétni
udalost, oblast zajmu, vetejny apel ¢i iniciativu.
Casto spojuje lidi stejného nebo podobného nazoru
¢i usilujici o stejny nebo podobny cil.
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Trzi$té musi byt navrzeno v souladu s kompozici
daného prostoru. Stanky je tfeba usporadat tak,

aby se v izemi mohl volné pohybovat i chodec,

ktery izemim pouze prochazi. Trasy musi byt
bezbariérové a navrzené tak, aby se chodec v prostoru
jednoduse orientoval. Mezi skupinami stank musi
byt vytvofeny $iroké a jednoznacéné Citelné (primé)
koridory navazujici na okolni systém ulic s dirazem
na nejdilezitéjsi pési propojeni (kupt. Celetnd —
Kaprova, Dlouhd — Melantrichova/Malé namésti;
presny vycet bude vzdy vymezen v krycim listu).

V téchto koridorech by nemély byt umistény zadné
prekazky (tfeba v podobé prahil zakryvajicich kabelova
vedeni, volné stojicich reklamnich zafizeni aj.).

Pro trhové stanky je tfeba navrhnout usporné a ucelné
prostorové uspotadani tak, aby nevytvarely rozmérna
uskupenti, tvofici bariéry pro chtizi v obvyklém sméru
pohybu lidi. Déle je neZadouci vytvaret oplocené
prostory, v nezbytnych ptipadech je tfeba rozlohu
oplocenych ¢asti co nejvice minimalizovat.

Podrobné podminky pro prostupnost budou
stanoveny v krycich listech jednotlivych prostranstvi.
NiZe uvedené pravidlo se vztahuje pouze na

pravidelné dlouhodobé trhy.

Stanky se nesmi do Zadné ¢asti vefejného prostoru
obracet zadni stranou. VSechna provozni zafizeni
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(sklady zbozi, pfipojeni na média, zafizeni
odpadového hospodafstvi prodejct atp.) musi byt
umisténo mezi zadnimi stranami stankd a béznym
navstévnikiim tam ma byt zamezen pfistup. Proto
je tfeba stanky na trhu seskupit podle jednoho

z nasledujicich principd.

- princip “Fadky” — Stanky jsou usporadany do
radkd tak, aby se k sobé vzijemné otacely zadni
stranou, pficemz mezi nimi vznikne vefejnosti
nepfistupny provozni prostor. V elnich stranach
je radek uzavfen kolmo orientovanym stankem
tak, aby vznikla uzaviena formace. Vhodnym
prostranstvim pro toto uspofadani je napf.
Vaclavské namésti a dal$i ortogonalné utvafena
prostranstvi. V pfipadé, Ze by trh pfiléhal k malo
frekventované Casti prostranstvi, lze uvazovat
i 0 jednoduchém fadku o jedné fadé stankd.

V takovém ptipadé musi byt zadni strany stankd
feSeny kultivované.

- princip “skupinky” — Stanky jsou seskupené
do okrouhlého tvaru tak, aby se kazdy z nich
orientoval do vefejného prostoru pouze predni
stranou. Jejich zadni strany tak ohrani¢i uzavieny

prostor, ktery je mozné vyuzit k provoznim tcelim.

Skupinky mohou mit rtiznou velikost. Vhodnym
prostranstvim pro toto usporadani je napf.
Staroméstské namésti.

NiZe uvedené pravidlo se vztahuje pouze na
pravidelné dlouhodobé trhy.

Stanky musi mit jednotnou vysku. V pfipadé
specifického architektonického feseni mtize byt
stanek i vyssi. MizZe se ale jednat pouze o mensi
pocet takovych stankd, pri¢emz u vétsiny z nich je
zachovéana stejna vySkova tiroven.

Podrobné podminky pro vyskovou regulaci budou
stanoveny v krycich listech jednotlivych prostranstvi.
Obecné vsak plati, Ze kazdy vanoéni trh by mél mit
vyskovou dominantu v podobé stromu, pficemz zadny
jiny objekt by nemél presahovat ¥ vysky stromu.
Vyjimku mohou pfipadné tvofit umélecka dila,

nikoli v§ak r@izné typy dalsich konstrukci, jako jsou
vyhlidkové véze ¢i podobné objekty.

Provozovatel je povinen zajistit i odpovidajici zazemi
v podobé vefejné pristupnych toalet. Ty musi byt
umistény tak, aby svym umisténim nezptisobovaly
diskomfort mistnim obyvateldim, a zaroven aby
nenarusovaly charakter mista kupf. umisténim

v tésné blizkosti vyznamné pamatky. Je nutné zajistit
dostatecnou kapacitu WC v jednotném designu trhu.

Kazdy ze stankd, ktery nabizi obCerstveni ¢i napoje,
by mél disponovat odpovidajicim zdzemim v podobé
stolkd/pultt ke konzumaci vestoje ¢i stoli a lavic

pro konzumaci vsedé. V ramci celého trhu je vSak
potteba zachovat pomér alespon t¥i stolki/pultt

na jeden stanek, ktery prodava obcerstveni urcené

k pfimé konzumaci, respektive alespon jednoho
stolku/pultu, prodavé-li stinek pouze napoje uréené
k pfimé konzumaci. Zazemi nemusi byt umisténo

v pfimé navaznosti na dany stinek, stolky mohou
byt shromazdény v ramci jedné ¢i vice gastrozon.

V piipadé food festivald je Zddouci pomér stankd

a stolk@l vyznamné navysit. Pfipadné zastfeSeni
téchto gastrozon je potieba fesit v obdobném
méfitku a designu odpovidajicimu ostatnim prvkim
pfedmétného trhu. Vhodné je na trhu umistit také
mobiliaf pro osoby se sniZzenou mobilitou (kupf. Zidle
¢i lavicky s podruckami).

Manipulaéni prostor potiebny pro provoz, zdsobovani,
poprt. parkovani musi byt minimalizovan, aby
nepisobil v rdmci celku dominantné, v lep§im by

mél byt stranou skryt o¢im béznych navstévnika.
Podrobnosti jsou stanoveny v kapitole Zasady
provozniho fadu.

Cely prostor trhit musi byt udrzovan v Cistoté.
Veskeré odpadové nddoby musi byt pravidelné
vynaseny. Stejné tak je tfeba obratem fesit veskeré
zévady a technické problémy, vzniklé na kterékoli
soucasti vybaveni trha.
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zasady designu stankus a vizualniho stylu trhu
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jednotny design

Veskeré prvky vybaveni trhu
(stanky, stolky, pulty, zidle,
gastro zOna, zastfeSeni,
odpadkové kose a popelnice,
toalety, orientacni systém,
vstupni brany a dalsi prvky) musi
byt feseny v jednotném designu
respektujicim charakter prostiedi
a konkrétniho mista konani trhu.

vyska pultu
Vsechny stanky v ramci trhu
musi mit jednotnou vysku pultu.

hazev stanku

Kazdy stdnek musi mit

v ramci svého designového
reSeni vymezené misto

pro nazev stanku. Princip
umisténi, materidlového
provedeni i barevnosti
napisu musi byt u kazdého
stanku stejné, je vSak mozné
pouzit rozdilné fonty.

materialové FfesSeni

V designu stank® neni mozné
vyuzivat ndpodobu pfirodnich
material® jinymi materialy
(ndpodoby dievénych povrchi
prostfednictvim PVC atp.).
Neni mozné pouzivat jako
krytinu stfechy asfaltovou
krytinu ¢éi rizné typy
plastovych povrcht (PVC
kryci plachty a dalsi). Idealni
je vyuzivat kvalitni pavodni
materidly (dfevo, kov, sklo),
plastové prvky lze pouzit
pouze v pfipadé vyjimeéné
designové kvality.

nabicdkova cedule a cenik
Kazdy stinek musi mit v rAmci
svého designového feseni
vymezené misto pro nabidkovou
tabuli a cenik. Princip umisténi,
materidlového provedeni

i barevného feSeni nabidkovych
ceduli a cenikdl musi byt u v§ech
stankd na trhu shodny, je vsak
mozné pouzit rozdilné fonty.

prahy

Na trzich je tfeba minimalizovat
vyskyt CernoZlutych prahd, které
kryji kabely elektroinstalace.

technickeé prvky
Veskerou elektroinstalaci,
kabely, potrubi a dalsi
prvky technické
infrastruktury musi byt
umistény uvniti stanku,
nikoli zven¢i.

gastrozéna

Gastrozony musi nabizet
rozmanité typy mobilidfe —
stolky, pulty, Zidle, pfipadné
lavice. V pFipadé, Ze
gastrozona bude zastfeSena,
neméla by vytvafet prilis
rozmérny objekt, pFesahujici
svym méfitkem bézné
trhové stanky. Nepfipustné
je také zakryvani bo¢nic
gastrozony plastovymi
plachtami.

zastreSeni

Stanky musi mit sedlovou
stfechu, orientovanou
Stitem do vefejného
prostoru, nebo pultovou
stfechu. Atypicka

feSeni jsou pripustnd za
predpokladu vyjimeéné
designové kvality.

osveétleni

Na trzich je zakazano
pouzivat svételné prvky
zaloZené na bilém a modrém
svétle. Doporucuji se LED
monochromaticky zluta,
oranZova a Cervena svétla,
pripadné halogenova
svétélka.

rozmér stanku
Rozmér stanku musi
byt adekvatni svoji
funkci. Obecné je
vhodné rozmistit spiSe
vice malych stanka nez
jednotky nadmérné
velkych.

barevna paleta

Pro kazdé prostranstvi
musi byt stanovena
povolena barevna paleta
(colour swatch).

Zdsady se vztahuji pouze na pravidelné dlouhodobé trhy.
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z2asady skladby
sortimentu

Sortiment, ktery je na trzich nabizen, musi svou
povahou odpovidat hodnotdm, na nichZ maji byt trhy
v historickém centru Prahy zaloZeny. Vychodiskem
pro posuzovani vhodného a nevhodného sortimentu
by méla byt mj. opatfeni Koncepce piijezdového
cestovniho ruchu hl. m. Prahy, ktera maji pfispét

k celkové kultivaci cestovniho ruchu v hlavnim mésté.

Jde zejména o nésledujici:

- Podpora budovani vztahu domécich i zahraniénich
navstévnikt k mistni kultufe a komunité.

- Budovani znacky Prahy na autenticité, vyplyvajici
z kultury, kultivovanosti, historického dédictvi
a vlastniho Zivotniho stylu Prazand.

- Zapojovani umélcd, kreativnich tviirct a inovatort
do obnovy, rozvoje a vyuzivani vefejného prostoru
s dirazem na podporu kvality traveni volného ¢asu
Prazand.

Celkovy dojem z trhd, jejichz je sortiment klicovou

soudasti, by mél rovnéZz podporovat image Prahy.

Sortiment by mél spliiovat kvalitativni kritéria,

zejména:

- autenticitu, tedy ptivod vyrobkd, prioritné z Prahy,
Cech nebo Ceské republiky,

- kultivovanost jak v estetice prezentace nabizeného
sortimentu, tak v kvalité klientského servisu,

- Ucta k tradici, tedy sortiment opfeny o bohatou
historii a dédictvi,

- podpora soucasnych mistnich tvirct at uz
v gastronomii, femeslech &i dalsich kreativnich
oborech,

- udrzitelnost,

- femesln4 kvalita produktu.

Zasady skladby sortimentu jsou stanoveny pouze pro
vano¢ni a velikonoéni trhy, nebot u jinych typt trha
— farmafské trhy, blesi trhy, food-festivaly — vyplyva
jejich zaméfeni a skladba sortimentu jiz z definice.

Odchylky od nize uvedeného seznamu, stejné jako
jeho dpravy a aktualizace, jsou mozné po schvéleni
ze strany pronajimatele (zastoupeného kuratorem
trhi), podle potteby po projednani v Komisi Rady
hl. m. Prahy pro trhy, stinky a predzahradky.
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vanocni trhy — gastrostanky

povinny (alespor 20%)

- lokse (v¢. bezmasych variant)
- bramborak (v¢. bezmasych variant)
- cukrovi

- vegeteriansky pokrm (vyjma sladkych jidel pokrmt
v kategorii Omezené a Vyloucené)

- vegansky pokrm (vyjma sladkych jidel pokrmd
v kategorii Omezené a Vyloucené)

- bezlakt6zovy pokrm (vyjma sladkych jidel pokrmt
v kategorii Omezené a Vyloucené)

- bezlepkovy pokrm (vyjma sladkych jidel pokrmt
v kategorii Omezené a Vyloucené)

pedené kastany
kolace
palainky

grilované ¢i peéené maso (klobésy, pecené, Sunka,
dal$i uzeniny a masné vyrobky)

grilované syry a syrové vyrobky

gulase a polévky, kapfi hranolky

chlebicky, kuba, langose

pekarské a cukrarské vyrobky uréené k primé
konzumaci (buchty, kolace, zaviny, $tridly, zakusky
a jiné)

svafené vino (z vina, nikoli z prasku)

medovina, grog, puné

studené i teplé michané ndpoje s obsahem alkoholu
max. 15%
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trdelnik

tvrdy alkohol

slazené napoje v plastovych lahvich ¢i plechovkach

svafené vino z prasku

vanocni trhy —
stanky s trvanlivym sortimentem

povinny (alesporn 30%)

- rukodélné vyrobky pfimo od zhotovitele
- umélecké vyrobky

- betlémy, dfevéné figurky, zvonky a dalsi vyrobky
s vano¢ni tematikou véetné vanocénich ozdob

- adventni vénce, jmeli, vino¢ni a adventni aranze

balené pekarské vyrobky (cukrovi, oplatky,
vanocky)

marmelady a dalsi zavafované pochutiny
ofechy, susené ovoce

marcipan, cokolddové vyrobky (kromé tekutych),
med

¢aj, kava (sypané, balené)

vino Ceskych vinaft

formicky na cukrovi a vyrobky pro peéeni
prirodni kosmetické vyrobky (mydla, krémy...)
sklarské vyrobky

svicky, svicny

keramické vyrobky

dfevéné hracky

papirnické zboZi (obalky, balici papiry, zdpisniky,
diafe, pera, tuzky, pastelky)

Sperky

knihy a vinylové desky

starozitnosti

rukodélné textilni vyrobky

kozesiny a vyrobky z nich

textilni vyrobky vyrobené mimo CR

vyrobky z plastu (vyjma designovych vyrobk
lokalnich umélct)

matrjosky

usanky
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velikono¢ni trhy —
gastrostanky

povinny (alespon 20%)

- lokse (v€. bezmasych variant)
- bramborak (v¢. bezmasych variant)

- velikono¢ni pedivo: beranci, mazance, jidase a jiné

pecené kastany
kolace
palacinky

grilované ¢i peéené maso (klobésy, pecené, Sunka,
dals$i uzeniny a masné vyrobky)

grilované syry a syrové vyrobky
gulase a polévky, langose

pekaiské a cukrafské vyrobky urcené k piimé
konzumaci (buchty, kolace, zaviny, $tridly, aj.)

svafené vino (z vina, nikoli z prasku)

medovina, grog, puné

vybérova kava

studené i teplé michané nipoje s obsahem alkoholu
max. 15%

trdelnik

tvrdy alkohol
slazené napoje v plastovych lahvich ¢&i plechovkach

svafené vino z prasku
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velikono€ni trhy —
stanky s trvanlivym sortimentem

povinny (alespor 30%)

- rukodélné vyrobky pfimo od zhotovitele
- umélecké vyrobky, vel. dekorace, kraslice, pomlazky

- dfevéné figurky, zvonky, dfevéné hudebni nastroje

balené pekarské vyrobky

marmelady a dal$i zavafované pochutiny

ofechy, susené ovoce

marcipan, cokoladové vyrobky (kromé tekutych), med
Caj, kava (sypané, balené)

vino Zeskych vinait

prirodni kosmetické vyrobky (mydla, krémy...)
sklafské vyrobky, svicky, svicny

kvétinarské zbozi

dievéné hracky a keramické vyrobky

papirnické zboZi (obalky, balici papiry, zapisniky,
diafe, pera, tuzky, pastelky)

$perky a staroZitnosti

knihy, vinylové desky a rukodélné textilni vyrobky

kozesiny a vyrobky z nich, textil vyrabény mimo CR

vyrobky z plastu
matrjosky

usanky

i
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Provozovatel musi pro kazdy trh zfidit funkei spravce
trhu. Spravce bude kontaktni osobou pro zastupce
meésta i pro vefejnost. Povinnosti spravce bude
zajistovat nasledujici agendu:

- kontrola dodrzovani provozniho fadu trhd

- kontrola dodrZovani smluvnich ustanoveni ze strany

jednotlivych prodejct (napf. umisténi nepovolené
reklamy, prodej nedovoleného sortimentu ad.)

- reakce na nepfedvidané provozni problémy

- koordinace postupu v piipadé bezpecnostnich
incidentti

- vyftizovani zdkaznickych stiznosti

- komunikace s mistnimi obyvateli, vyfizovani jejich
pozadavkd a ndmétd, komunikace s dal$imi aktéry

- monitoring, analyza a vyhodnocovani fungovani
trhd, aby bylo moZné je postupné zlepSovat

Oteviraci doba bude vZdy stanovena v pfislusném
krycim listu, pfipadné ve smluvni dokumentaci ke
kazdé akci jednotlivé. Oteviraci doba vSak nesmi
prekrocit 22.00.

Doporucena oteviraci doba v pfipadé vanoénich
a velikonoc¢nich trhi je:

- stanky s trvanlivym sortimentem — 10.00-20.00,
pfipadné 22.00

- gastrostanky — 10.00, pfipadné 12.00-22.00

Kazdy trh musi disponovat naviganim systémem.
Ten ma byt tvofen mapkou trhu umisténou na
viditelném misté. Musi ukazat, kde jsou toalety, t¥idici
stanice kelimkd, gastrozony, odpadkové kose, prvni
pomoc, stanovisté spravce trhu.

Dale jej pak maji tvofit navigaéni prvky v prostoru
trhd. Vhodné je téZ zpfistupnit mapu trhi véetné
rozmisténi prodejct online a odkazovat na ni skrze
QR kod i v terénu.

Otazky spojené se city-logistikou je tfeba fesit
individualné ve vztahu k danému mistu, nebot
v kazdé lokalité je odlisny dopravni rezim. Jiny pfistup
je také tteba pro dlouhodobé (vanoéni a velikono¢ni)
trhy, kdy se stanky stavi centralné za pomoci tézké
techniky, a pro trhy kratkodobé, kdy se predpoklada,
Ze stanek stavi provozovatel, coZ znamend nutnost
stanek na misto dopravit vlastnim vozidlem.

Obecné je tfeba zohlednit nasledujici témata:

Vystavba a bourani

V ramci planu pro city-logistiku je tfeba najit
nejefektivnéjsi trasu, kterou na misto konani trhi
dostat rozmérné prvky tak, aby byl v dostate¢ném
predstihu vyftizeny zabor.

Je tfeba skrze domluvu s méstskou ¢ésti zajistit
parkovaci mista pro femeslniky po dobu vystavby
a bourani.
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Zasobovani na denni bazi

Je tfeba zfidit dostateény pocet parkovacich mist pro
vykladku a odvoz zbozi tak, aby nedoslo k “divokému”
parkovani na nepovolenych mistech. Konkrétni
pravidla pro parkovani je tfeba fesit dle pravidel
platnych v dané oblasti; konkrétni pravidla je nutné
formulovat v krycim listé (lokace parkovacich mist,
systém rozvozu po prostoru trhu a konkrétni denni
Cas, kdy je mozné realizovat zavoz).

Na trzich je vyZadovano vyuzivat systém zalohovanych
vratnych kelimkd ¢&i hrnkd, at uz z plastu ¢i z jinych
materiald (plechové ¢i porcelanové hrnky). Veskeré
na trhu vyuzivané jednorazové nadobi by mélo

byt, je-li to moZné, z biologicky rozloZitelnych
materiald. Na trzich je zakdzano prodavat produkty
v nezalohovanych PET lahvich a plechovkach.

Je tieba, aby systém vratnych kelimkd fungoval
napfi¢ dlouhodobymi trhy, kona-li se jich vice v jedné
lokalité (zejm. v pfipadé vanocnich trhi); navstévnici
maji mit moZnost pohybovat se mezi trhy a vratit
kelimek i na jiném trhu, nez kde napoj zakoupili.

Organizator trhu ma povinnost poskytnou moznost
tfidéni odpadu pro prodejce ze stanki i pro
navstévniky trha.

Organizator ma povinnost zajistit odpovidajici

hygienické zazemi. Adekvatni pocet toalet je tieba

zajistit:

- skrze mobilni toalety ve formé mobilnich toalet
ve formé standardnich mobilnich WC anebo WC
karavanti/sanitarnich pfivési
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- domluvou s mistnimi restauratéry nebo vefejnymi
institucemi (podniky je vhodné oznalit na dveftich
samolepkou)

Z4douci je kombinovat oba pFistupy.

Kromé hotovostnich plateb musi prodejci nabizet
moznost bezkontaktni platby, a to formou platebniho
termindlu, rychlé bankovni platby (QR kdéd) ¢i jinou
obdobnou metodou.

Organizator trhti musi v prostoru trhd umistit
alesponl jeden vefejny, nezpoplatnény zdroj pitné
vody.

Pro kazdy dlouhodoby trh musi byt ve spolupraci

se slozkami Integrovaného zachranného systému
vypracovan krizovy plan, obsahujici souhrn krizovych
opatfeni a postupt k feseni krizovych situaci. Kryci
listy pro jednotliva prostranstvi budou obsahovat
detailni pravidla pro zdsobovani, parkovani a pohyb
vozidel v prostoru trhu. Vyse uvedené bude zahrnuto
do situaénich plankd.

Na trzich je vyzadovano vyuzivat systém zalohovanych vratnych kelimkd
¢i hrnkd, at uz z plastu ¢i z jinych materiald.
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Maji-li byt trhy nejen komercni zalezitosti, ale

nabizet i urity pfesah a rozvijet identitu mista,

musi byt kultura jejich nedilnou soucasti.

Pravé kulturni program miZe na vano¢nich trzich
zpritomnovat hodnoty a ducha spojeného s vino¢nimi
¢i velikonoénimi svatky. Kulturni udalosti jsou

také prilezitosti k setkavani: mizZete se tu sejit

s prateli a poslechnout si oblibenou kapelu, anebo
zde narazite na inspirativniho hudebnika, kterého
jste dosud neznali. Na tomto misté je také vhodné
pripomenout lidové formulovanou zkusenost
prodejct z brnénskych vanoc¢nich trhti: “Kdyz se hraje,
tak se pije.” Je to pravé kulturni program, ktery pfiméje
navstévniky zdrzet se na trhu déle, travit tu Cas

a tim padem také konzumovat napoje ¢i oblerstveni

u zdejSich gastrostankt. Pro rozvoj mistni komunity
pak maji vyznam i tradi¢ni vystoupeni mistnich
détskych a amatérskych soubori.

Kultura zaroven neni jen hudebni produkce.

V zahranidi se stale Castéjsi soucésti vanocnich trht
stavaji i nejriznéjsi formy uméni pracujiciho se
svétlem. At uz jde o umélecka dila, vano¢ni svételné
dekorace, site-specific instalace nebo stale oblibenéjsi
videomapping. Kupf. trhy v Amsterdamu provazi
vano¢ni trhy Amsterdam Light Festival, v Bruggach
zase festival Winter Glow. Vano¢ni trhy pted videriskou
radnici jsou pak velkolepou ptehlidkou miliont
vanoc¢nich svétylek a desitek atrakei. V Bruselu jsou
zase velmi popularni kluzisté, kterd jsou vyuzivina jak
pro brusleni vefejnosti, tak pro umélecka vystoupeni
kombinujici prvky krasobrusleni a svételné show,
Casto s vano¢nimi ¢i pohadkovymi motivy. Tento typ

sportovné-uméleckého vy?Ziti se nabizi napiiklad pro
prostranstvi typu Vaclavského namésti. V ramci akce
Brnénské Vanoce jsou zase trhy propojeny i s mistni
uméleckou a designérskou scénou. V roce 2023 se
stal mistni senzaci “brnénsky drak” ze Staré radnice,
aktualizovany svételnou uméleckou instalaci.

Tato kapitola pfedstavi paletu polozek, z nichz

by se méla skladat dramaturgie kulturniho
programu na dlouhodobych trzich, a to zejména
velikono¢nich. Je zddouci, aby vanoéni trhy v Praze
mély promyslenou dramaturgii, koordinovanou
napfi¢ jednotlivymi trhy. Za timto G¢elem by méla
byt zfizena pozice dramaturga/kuratora, ktery bude
koordinovat program a zajistovat odpovidajici
aroven jednotlivych produkei. Tato pozice by mohla
vzniknout v ramci Kreativni Praha, z. 1., pfi¢emz

v ptipadé organizace trhil ze strany soukromého
subjektu je vhodné zajistit financovani ¢innosti
dramaturga/kuritora ze strany organizatora trha.

1. profesionalni produkce
a) vano¢ni hudba

- soubory zaméfené na tradi¢ni vino¢ni hudbu —
skladby Jakuba Jana Ryby, Adama Véclava Michny
z Otradovic a dalSich

- soubory zaméfené na klasické ceské vanolni pisné
a koledy

- vhodné zejména na Staroméstské a Vaclavské nam.

43



b) klubova scéna

- interpreti mistni hudebni scény, navazani na silnou
komunitu, ktera na jejich vystoupeni na trhy
pfijede (moznost pfitdhnout na trhy i navstévniky
z Fad mistnich obyvatel, ktefi by trhy jinak patrné
nenavstivili)

c) folklorni soubory

- soubory kombinujici hudebni slozku s tanci ¢i
kostymnim vystoupenim mohou podtrhnout
lokélni tradici a dale ji rozvijet

d) vano¢ni pop

- trhy by mély nabizet nejen tradiéni ¢i klubové
interprety, ale také oblibené vano¢ni popové pisné
(Karel Gott, Lucie Bila...), které jsou atraktivni pro
Siroké skupiny navstévnikd; kvalitni popové pisné
mohou byt soucasti playlistd, které jsou soucésti
hudebni kulisy v ¢asech, kdy neni produkovana Ziva
hudba

2. détské a amatérské soubory

V minulosti byly vanoéni trhy mistem, kde
vystupovaly détské soubory mistnich zakladnich
umeéleckych skol, skolnich orchestrt ¢i péveckych
sbort a dalsich uskupeni tohoto typu. Pro dané
soubory jde o velmi atraktivni pfileZitost vefejné
prezentace, na kterou se Casto po delsi dobu
pripravuji. Je v kazdém pfipadé zadouci tuto moZnost
zachovat, avSak kondni toho typu akci je vhodné
sméfovat na komornéjsi prostranstvi (kupt. Ovocny
trh & ndmésti Republiky), pfipadné do dopolednich
hodin ¢i ¢asného odpoledne.

3. busking
Vanoéni trhy se mohou stat pfileZitosti pro
vystoupeni buskert, ktefi ¢asto produkuji kvalitni
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vlastni i pfevzatou tvorbu. V préibéhu trvani trhi je
vhodné zafadit nékolik pravidelnych ¢asovych slott,
které budou nabidnuty prazskym buskertim. Vybér
interprettl je vhodné provést formou open-callu, kdy
se zajemci prihlasi a nasledné projdou predvybérem
ze strany dramaturga, piipadné za timto ucelem
sestavené komise Ci pracovni skupiny.

uméni ve verejném prostoru

1. svételné dekorace

Svételné dekorace — atf uz ve formé soch, pfevést

v ulicich, vyzdoby stromd — jsou slozkou, ktera
zasadné zvySuje atraktivitu akce v o¢ich navstévnikd.
Dekorace mohou ve vefejném prostoru vytvorit
atraktivni podivanou, kterd proméni zpisob, jak se
na zndma mista divame. Pfi designovani dekoraci je
tieba zvaZovat i hledisko pohledu z ptaéi perspektivy,
protoze letecké pohledy jsou dileZitou slozkou
marketingu trha.

2. site-specific instalace

Pro pfileZitost vano¢nich trhi lze navazat spolupraci
s umélci ¢i designéry, ktefi pracuji s médii,
vyuzivajicimi svétlo. V rdmci spoluprice mize
vzniknout umélecké dilo, které obohati ¢i dotvofi
konkrétni zvolené misto. Dilo pfitom nemusi mit
pouze dekorativni charakter, ale i urcity myslenkovy
¢i spoledensky presah.

3. videomapping

Videomapping je stale oblibenéjsi uméleckou
formou. V zahraniéi je béZznou soucasti vano¢nich
trht videomapping, promitany obvykle na nékterou
z vefejnych budov, zpravidla ve smy¢ce v urcity cas.

Pro rozvoj mistni komunity pak maji vyznam i tradi¢ni vystoupeni
mistnich détskych soubori. zdroj: Kithniv détsky sbor




propojeni s mistni kulturni scénou

oteviené ateliéry

Idedlni je, pokud se vanoéni trhy stanou

i prilezitosti pro hlubsi propojeni mistni kulturni
scény a obyvatel mésta. Jednim z prostiedk
mohou byt akce, jako je den otevienych ateliért,
nachazejicich se v lokalité konani trhti (kupf. Slava
v Celetné 12). V piipadé Prahy 1 lze spojeni navazat
prostiednictvim UMPRUM ¢i CzechDesign.

dilny a workshopy

Doprovodnym programem trhi mohou byt i dilny
¢i workshopy, kde si navstévnici mohou vyzkouset
nékteré z tradi¢nich femesel, ktera jsou na trhu
prezentovana, vyrobit si jednoduchy vlastni vyrobek
a dalsi.

tradicni atrakce

Na vanoc¢nich trzich se obzvlasté v Némecku

tradi¢né nachazeji i nejriznéjsi atrakee ¢i stylizované
historické ¢i pohadkové kulisy. Jde kupt. o historické
kolotoce, kluzisté, betlémy a Zivé betlémy, domky ve
stylu pohadek (pernikové chaloupka, Rapunzelina véz
ad.) ¢i mistnich historickych staveb. Tento typ atrakci
se hodi zejména na historické prostranstvi typu
Staroméstské ¢i Malostranské namésti.

fotopointy

Na trzich je vhodné umistit nékolik tzv. fotopointt
— dekorativné ztvarnénych spott, kde si lidé
mohou poftidit fotografii. Dekorace fotopointu
mohou odkazovat k Praze ¢&i k ndzvu akce; publikace
fotografii na socialnich médiich vede k dalsi

propagaci mésta a akce.

Vanoéni trhy na-Staromestském namésti,
soucasny stav, 2022




Havelské trzisté patii k nejstar§im v Praze.

varianty obchodniho modelu

a vybérovych rizeni

Cilem této kapitoly je predlozit skalu mozZnych FeSeni
pro otdzku obchodniho modelu provozovani trht

v FeSenych lokalitdch na izemi Prazské pamatkové
rezervace.

dvé skupiny trh0

V feSeném tizemi se odehravaji trhy na dvou riznych
principech. Zaprvé jde o dlouhodobé pravidelné
trhy v obdobi Vanoc a Velikonoc, které trvaji

nékolik tydnd. Zde umisténé prodejni stanky maji
pevnou montovanou konstrukci. Zadruhé pak jde

o kratkodobé trhy, trvajici jeden den ¢i nékolik
malo dnd. Na téchto trzich se nachazi zpravidla lehké,
snadno sestavitelné a rozlozitelné stanky, pfipadné
také food trucky.

Na kaZdy typ trht je tfeba klast jiny typ naroki:
zatimco prvni typ se stava souclasti vefejného prostoru
na podstatnou ¢ast roku (u nékterych prostranstvi

je to témér Ctvrtina dnd v roce) a je tedy tfeba

klast vyznamny diiraz na jeho uspotadani, podobu,
provozni stranku i formu vybéru provozovatele,

druhy typ trhu dopliiuje vefejny prostor jen narazové
a nevyzaduje proto stanoveni tak detailnich pravidel.

Lisit se miZe také obchodni model obou typti trhd.
Zatimco prvni typ trhi vyzaduje od organizatora
vyznamné&jsi investici, u druhého jsou vstupni naklady
na strané organizatora podstatné nizsi. Proto se

také mize lisit vhodna délka smluvniho vztahu mezi
méstem a provozovatelem trht.

zajisténi naplihovani koncepce

Jak trh Gspésné realizovat takovym zptisobem,

aby kromé efektivniho fungovani méstu pfinasel

i hodnoty, popsané v preambuli? At uz bude zvolen
jakykoli obchodni model, je tfeba tuto otdzku
neztracet ze zietele.

Roli toho, kdo se tento presah snazi do trht
vnaset, miZe z principu zastavat pouze meésto Ci
néjaka z méstskych organizaci — nelze ocekavat,

ze néktery z komercnich obchodnich subjektt
bude mit pfi organizaci trhil na zfeteli primarné
jejich ducha a charakter, nikoli finan¢ni zisk. A€ uz
tedy mésto zvoli jakoukoli formu obchodniho
modelu, vidy bude muset v poradani trhi hrat
viille mésta vyznamnou roli. Je tedy tieba pocitat
s tim, Ze maji-li mit trhy ve vefejném prostoru
vysSi Groven neZ doposud, je tfeba na tuto agendu
vyc€lenit nejen adekvatni persondlni kapacity, ale
také zajistit oSetfeni kvality poskytovanych sluzeb
a klientského servisu. Vzdy na zacatku trht je tieba
realizovat nékolik navs§tév formou mystery shoppingu
a vCas tak odstranit ve spolupraci s kuratorem trh
pripadné nedostatky.

personalni zajisténi

Kvalitni trhy se neobejdou bez adekvatniho
personalniho zajisténi, a to v jakékoli z nize
uvedenych variant. V pfipadé modelu in-house se lze
fidit zkuSenostmi z Brna, kde si zaji$téni Brnénskych
Vénoc vyzaduje odhadem 6,5 FTE (nelze fici presné
Cislo, jelikoz se zaméstnanci v ramci své Cinnosti
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vénuji vicero agendam). Dle odhadu zpracovatele
by zajisténi vinoc¢nich trhl na Staroméstském

a Vaclavském namésti v Praze vyzadovalo 8-10 FTE.
Ovsem i v pfipadé, Ze by trhy organizoval externi
subjekt, je tfeba na strané mésta zfidit minimalné
tyto tfi pozice:

1. kurator trhi

Clovék, jehoz tkolem bude za stranu mésta

dohliZet na dodrzovani veskerych smluvnich

zéavazka a respektovani pravidel uvedenych v této
koncepci, ale také hrat aktivni roli pfi vyhledavani
prestiznich novych prodejcti na jednotlivych stancich
a pfi rozvoji podoby trhi tak, aby Praze pfinasely co

v

nejvyssi kvalitu.

2. dramaturg kulturniho programu

Clovék, ktery bude navrhovat podobu a scénéf
kulturniho programu, dohliZet na jeho organizaéni
stranku, organizovat doprovodné aktivity

a komunikovat se zastoupenymi umélci.

3. design manazer

Ukolem ¢&lovéka v této roli bude dohliZet na vizudlni
stranku trhti tak, aby nedochazelo k umisténi
nevhodnych a vizudlné nekvalitnich prvki; zaroven
by mél prodejctim poskytovat pomoc s designem
oznaceni jejich stanku a prezentaci jejich vyrobkd,
pripadné nabidkovych ceduli.

Na zakladé reserSe praxe v zahranicich i tuzemskych
méstech byly identifikovany &tyfi zakladni principy, na
jejichz zakladé jsou dlouhodobé trhy provozovany:
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— mésto organizuje a realizuje trhy
samostatné

— trhy
organizuje méstska prispévkova spolecnost

— mésto
realizuje trhy skrze méstskou akciovou spole¢nost

— trhy organizuje
komer¢ni spole¢nost na zdkladé najemni
¢i koncesni smlouvy

— organizace trhd
je svéfena vybrané nekomeréni spoleénosti

Pro tcely této koncepce jsou tyto varianty dale kratce
charakterizovany a zhodnoceny z hlediska vyhod

a nevyhod daného modelu. Cilem je poskytnout
zékladni prehled, nikoli detailné analyzovat jednotlivé
modely a jejich pravni a finan¢ni dopady. Na tento
zékladni prehled bude vhodné navazat pravni
analyzou, jakmile bude $kala mozZnych variant zGZena.
Pro kaZdou variantu plati, Ze na strané mésta musi
byt jmenovan manaZer/zmocnénec, ktery bude
mit v kompetenci jednani s organizatorem trht

a bude dohliZet na plnéni podminek smlouvy po celou
dobu trvani trhd. Spolecné s organizatorem trha

by mél usilovat o co nejkvalitnéjsi obsazeni stank:
mél by aktivné oslovovat kvalitni zdstupce mistni
gastronomické scény, stejné jako kvalitni femeslniky

a designéry, a jednat s nimi o podminkach jejich ucasti
na trzich.

Praha muZe organizaci dlouhodobych trhi svéfit
pfimo nékterému z odbort magistratu. Touto cestou
se vydala napftiklad Méstska ¢ast Brno—stfed, ktera
organizuje trhy ve tfech lokalitach centra Brna.

Stejné tak nékteré z vino¢nich trhii organizuje

i mésto Viden, kde jeden z magistratnich odbort
plni funkci “Gfadu pro videnské trhy”. Nékteré
trhy organizuje i mésto Brusel. Cast bratislavskych
vanocnich trht (Staromestsky viano¢ny trh)
organizuje Mestska Cast Staré Mesto. Majitelem
stankd je v tomto pfipadé mésto.

moznost vnaset do celé udalosti hodnotovy presah
pfimé kontrola nad kvalitou trht

zisk jde pfimo do méstské kasy

moznost spoluprace s dal$imi méstskymi
organizacemi

moznost uplatnit daniové zvyhodnéni a vyuZit
vratky DPH

moznost adaptovat podobu a obsah trhi
v navaznosti na aktualni udalosti

nutnost vyvinout vlastni know-how
organizacni zatéZ spojend s organizaci trhti

slozitéjsi pozice samospravy v obchodnich
zélezitostech

komplikovand moZznost angazma kvalitnich
projektovych manazert

Organizaci trh miZe dostat na starosti méstska
piispévkova spolecnost. Touto cestou se vydali

v Brné, kde kromé centralni méstské asti organizuje
trhy také magistratem zfizovana destina¢ni

agentura Turistické informac¢ni centrum mésta Brna
(TIC Brno). V Bratislavé pak za organizaci Viano¢ného

hlavného trhu odpovida pfispévkova organizace
Bratislavské kultirne a informacné stredisko.
Majitelem stankd je v tomto pfipadé mésto.

moznost vnaset do celé udalosti hodnotovy pfesah
vyznamnd kontrola mésta nad urovni trhti
zisk zlistdva méstu ¢i jeho organizaci

moznost spoluprace s dalsimi méstskymi organizacemi

nutnost vyvinout vlastni know-how

organizacni zatéZ spojend s organizaci trht

Model, kdy trhy organizuje méstska obchodni
spolecnost, je variantou predchoziho modelu, kdy trhy
provozuje prispévkova organizace. V dotazovanych
zahrani¢nich méstech neni tento model aplikovan,

ale z podstaty véci se jevi jako vhodné&jsi, organizuje-li
trhy spiSe obchodni, nikoli pfispévkova organizace.
Stanky mohou byt v tomto pfipadé majetkem jak
mésta, tak dané obchodni spole¢nosti.

moznost nesledovat pouze komeréni rozmér trhi,
ale i hodnotovy pfesah

vyznamna kontrola mésta nad trovni trha
zisk zlstdvad méstu Ci jeho organizaci

moznost spoluprace s dal§imi méstskymi
organizacemi

moznost angazovat kvalitni projektové manazery
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nutnost vyvinout vlastni know-how

organizacni zatéZ spojend s organizaci trhi

Jde o model, kdy mésto pronajme pozemek komer¢ni
spole¢nosti za ti¢elem pofadani trhi. Na tomto
principu jsou v soucasné dobé provozovany trhy na
Staroméstském a Vaclavském namésti. V ptipadé
volby tohoto modelu je klicové, jaké smluvni
podminky mésto zakotvi do ndjemni smlouvy a jak
bude nastaveno samotné vybérové fizeni, v némz
bude budouci ndjemce vybiran (vice viz kapitola X).
Variantou je také uzavieni koncesni smlouvy. Zda

by pro pofadani trhii bylo vhodnéjsi cestou uzavieni
najemni smlouvy ¢i koncesni smlouvy by se pfipadné
mélo stat predmétem dalsi pravni analyzy.

Majitelem stank miize byt v ptipadé tohoto modelu
jak mésto, tak komer¢ni spole¢nost; pro mésto by
v8ak z vlastnictvi stankd v této varianté neplynuly
prakticky zadné benefity.

nejmensi organizacni zatéZ pro mésto

vyuZiti know-how existujicich subjektil

primarnim cilem trhd bude zisk, nikoli hodnotovy
presah ¢i budovani image mésta

niz$i kontrola nad drovni trhd, nutnost vse oSetfit
predem ve smlouvé

nizsi ptijem pro mésto

Jedna se o méné obvykly model, ve vyctu je uvadén
spise pro uplnost. Zastoupen je v Krakové v piipadé
potadani Pierogi festivalu, coz je akce na pomezi
dlouhodobé a kratkodobé (6 dnii trvani); organizuje
jej ve spolupraci s méstem Krakowska Kongregacja
Kupiecka. V Praze na Vaclavském ndmésti také

trhy potfadalo SdruZeni nového mésta Prazského.
Principialné se tato varianta velmi podoba situaci,
kdy trhy organizuje komeréni spole¢nost.

nejmensi organizacni zatéZ pro mésto
vyuziti know-how existujicich subjektt

stabilita a pfedvidatelnost

nizsi kontrola nad drovni trhf, nutnost vse oSetfit
predem ve smlouvé

nizsi prijem pro mésto
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Mezi kratkodobé trhy patfi celd fada udalosti
pomérné odlisné povahy (viz kapitola Kategorie trhi).
Konkrétni formu provozovani je vhodné stanovit

v ramci kryciho listu daného vefejného prostranstvi,
coz umozni zohlednit, nakolik chce Praha konani
urcitého typu trhu v daném misté iniciovat a podpofit.

(pouze v pfipadé 1—3)

Praha by méla usilovat o co nejkvalitnéjsi designové
provedeni stanku, ale i ostatnich prvkd vybaveni
trhu (gastrozony, odpadkové kosSe, vstupni brany,
orientacni systém a dalsi). Zaroven nejsou trhy néc¢im,
co se ve vefejném prostoru bude vyskytovat trvale

a na desitky let; proto na proces vybéru designu neni
mozné klast takové pozadavky jako kupf. na proces
vybéru nového méstského mobiliate. Ve spolupraci

s Institutem planovani a rozvoje hl. m. Prahy tak byl
sestaven tento seznam moznych postupd, kterymi lze
zajistit design a zhotoveni trhovych stankd. Jakmile
bude $kala moznych pfistupt zizena skrze dalsi
projednavani, bylo by vhodné zadat pravni analyzu,
ktera posoudi jednotlivé vybrané varianty.

Pro vyvoj designu stanku (a dalSich prvka) Ize oslovit
uzsi okruh vybranych designéri ¢i architektd, ktefi
navrhnou moZny pfistup k feSeni a podobu stankd,

a to v ramci smlouvy o dilo ¢i rAmcové smlouvy,
pfipadné v rimci zaméstnaneckého poméru v nékteré
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z méstskych instituci. Do vyvoje lze zapojit pfimo

i prodejce ze stankd jako jejich budouci uZivatele,
pripadné dalsi lidi z praxe. Touto cestou vznikl
prototyp brnénského stanku. Vyhodou je moZznost
propojeni s lidmi z praxe a postupny vyvoj a testovani
stanku tak, aby odpovidal veskerym pozadavkam.
Tato varianta je také organizacné nejméné
komplikovana a patrné nejrychlejsi. Nevyhodou pak
je to, Ze proces neumoznuje ziskat irokou paletu
navrhti a porovnavat tak mezi riznymi designovymi
a estetickymi pristupy. Nutnosti by téZ bylo jasné
zdivodnéni toho, ktefi architekti a designéfi byli do
vyvoje zapojeni.

Po zhotoveni a otestovani prototypu by byl
v nasledném vybérovém fizeni vybiran zhotovitel
(vyrobce) stankd.

Podobu designového provedeni trhi Ize hledat

v ramci vefejné oteviené designérské soutéze.

Jako vhodn4 pravni forma se jevi jednaci Fizeni

s uvefejnénim (JRSU), coz je proces, kterym byl
vybiran design prazského zastavkového pristiesku.
Tento typ vybérového fizeni je totiz vhodny pro
situace, kdy zadavatel potfebuje v pribéhu prace
komunikovat s potencialnimi dodavateli. Hlavnim
znakem JRSU je, Ze v ramci n&j je mozné jednat

o predbéznych nabidkach s cilem zlepsit nabidky ve
prospéch zadavatele tak, aby zadavatelé ziskali takové
plnéni, ktera bude plné odpovidat jejich potfebam.
Utastnici soutéze podaji navrh feseni, k némuz

nésledné ziskaji od zadavatele zpétnou vazbu. Teprve
poté podavaji definitivni soutézni nvrh.

Designérsko-graficka soutéz formou JRSU umoziiuje
urditou miru zpétné vazby, ale zaroven jde o otevieny,
transparentni proces, kdy je vybér designu trht
za$titény odbornou porotou. Zaroven jde o Casové,
organizacné a finan¢né naro¢ny proces.

Na vysoutézeny design stanku pak navazuje vybérové
fizeni na zhotovitele (vyrobce).

Zadévaci fizeni se soutéznim dialogem je vhodné pro
situace, kdy zadavatel nemiize pfedem detailné
definovat zadani feSeného tkolu, a potiebuje
urcitou miru spole¢né prace na vyvoji. Pravé to je
ddlezité v piipadé designu trhového stanku a dalSich
prvkia (kose, gastrozona, pulty, lavice ad.), kdy existuje
fada otevienych otdzek: stinky mohou mit jednotnou
velikost, anebo je mozné vytvofit vice typl stankd
pro rizny typ vyuzivani (jiné poZadavky ma gastro

a jiné prodej $perki); stinky mohou mit jednotnou
vysku, anebo naopak vytvafet specifickou “stfe$ni
krajinu” atd. Dilezité je také vznikajici podobu stanku
konzultovat s jeho budoucimi uzZivateli. Soutézni
dialog je format, ktery pravé toto umoziiuje. V prvni
fazi podavaji ucastnici Zadost o GCast, kterou zadavatel
podmini urcitou kvalifikaci, a nasledné vybere
omezeny okruh (typicky 3—6) u€astnikd. V pribéhu
soutézniho dialogu mize zadavatel projednat

s vyzvanymi zajemci veSkeré aspekty vefejné zakazky.
Utastnici nasledné predkladaji své navrhy feseni.
Zadavatel mtize pokracovat v jednani v soutéznim
dialogu do doby, nez rozhodne, zda ptfedloZena feseni

jsou vhodna. Na konci dialogu podavaji i€astnici
nabidky, které nasledné hodnoti odborna komise,
ta by se Gcastnit také pribéznych jednani.

Soutézni dialog umoznuje nejintenzivnéjsi
interakci mezi zadavatelem, dodavateli

a odbornou komisi. Jde o transparentni

a odborné zastitény proces. Je vSak ¢asové, finanéné
a organizacné naro¢ny (srovnatelné s variantou 2).
Na vysoutéZeny design stanku pak navazuje vybérové
fizeni na zhotovitele (vyrobce).

Narozdil od pfedchozich forem nejde v tomto pfipadé
o dvé oddélené zakazky, nybrz pouze o jednu. Ve
vybérovém Fizeni se totiZz vybira najednou jak design
stanku a dalsiho vybaveni trhd, tak jeho zhotovitel
(vyrobce). Zadavatel v tomto pfipadé definuje zadani
a specifikace poptavaného produktu. Dodavatel pak
zajistuje vSe od studie stanku po realizaci. Jedn4 se
o oteviené vybérové fizeni, kde si zadavatel vybira

z dorucenych nabidek na zakladé pfedem stanovenych
kritérii, kterd mohou reflektovat jak design, tak
cenu i dal$i parametry. Jedna se o formu vhodnou
zejména pro situaci, kdy by dodavatel trhového
stanku a jeho vybaveni méla byt néktera z firem,
kterd jiz na trhu pisobi a urdity typ stinku dodava.
Pro ucely zhotoveni prazského trhového stanku
by se upravoval jiZ existujici produkt. Vyhodou
je rychlost a niz$i organizaéni naro¢nost (jedna se
pouze o jedno, nikoli dvé zadavaci fizeni), stejné
jako to, ze komunikace s jednim dodavatelem, ktery
by zodpovidal za celek zakazky, je pro zadavatele
podstatné snazsi nez komunikace s dodavatelem
designu a zhotovitelem produktu zvlast. V piipadé
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spolupréce se zavedenym vyrobcem mobilidfe lze také
dosdhnout lepsi kvality vyrobku, nez pokud probiha
designovani stanku oddélené od jeho vyroby.

(pouze v pfipadé 4 a 5)

V ptipadé, Ze by Praha zvolila pro potadani trha
variantu 4 (komer¢ni spole¢nost) ¢i 5 (nekomer¢ni
spoleénost), musi v zdjmu realizace trhd na urcité
kvalitativni Grovni vénovat velkou pozornost
procesu vybéru organizatora trhu (tedy nijemce
daného prostoru ¢i koncesionére).

V zajmu vzniku konkurenc¢niho prostfedi, které muize
zarudit vyssi kvalitu, ale také vétsi diverzity, je vhodné
opustit model, kdy jeden provozovatel zajistuje trhy
jak na Vaclavském, tak na Staroméstském nameésti,

a vybirat provozovatele pro kazdé prostranstvi zvlast.

V ptipadé, Ze by provozovatel trhii byl také majitelem
stankd, coZ se jevi jako nejvhodnéjsi varianta, je

také tfeba spravné nastavit dobu trvani ndjemniho
vztahu. V tuto chvili jsou trhy na Staroméstském

a Vaclavském ndmésti provozovany na zakladé
smlouvy na dobu neurcitou s ro¢ni vypovédni lhitou.
Zkusenosti z Méstské ¢asti Brno—stied sice ukazuji,
7e vano¢ni trhy jsou vyznamné finanéné rentabilni
hned v prvnim roce, kdy dochazi k investici do
stankd. V zajmu vétsi atraktivity pro potencialni
smluvni partnery je vSak vhodné uvazovat o delsi
dobé trvani smlouvy. Jako vhodné se jevi vybirat
provozovatele trhi na 3 roky, nebot jde o dobu,
ktera zaruduje rentabilitu na strané smluvniho
partnera, a zaroven neuvaze hlavni mésto do
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nepiiméfené dlouhého smluvniho vztahu, ktery by
mu znemoznil zménit smluvniho partnera v pfipadé
nedostatecné urovné trhi ¢i jinak odtivodnéné
nespokojenosti.

Pfed vyhlasenim soutéZe na provoz trhti v daném
prostranstvi je zadouci zpracovat podrobny Kryci
list, ktery definuje Zadouci cilovy charakter

trhi, urbanistické uspotfadani stank? v prostoru,
zasady designového pojeti trhi, vhodny pomér
gastronomickych provozi a stankd s prodejem
trvanlivého sortimentu, dobu trvani trhu a dalsi
parametry. Kryci list musi byt soucasti podminek
néasledného vybérového Fizeni.

Vybérové fizeni by kromé nabidnuté ceny musi
zohlednovat i kvalitativni kritéria.

hodnoceny by mély byt nasledujici aspekty:

- koncept (vyvazeni gastronomickych provozt
a stankd s trvanlivym sortimentem, podpora
femesel, dobro¢inny rozmér ad.)

- designové provedeni stanku a dal$ich prvkd trhu
- navrzena dramaturgie kulturniho programu
- udrzitelnost (ekologicka a socialni)

- pripadna dalsi identifikovana kvalitativni kritéria




Proména trhi zpracovanim koncepce teprve

zacina. Na koncepci by mél navazat podrobny plan
implementace, ktery rozvrhne jednotlivé kroky
vedouci k proméné prazskych trhii, a uréi organizace
a aktéry, kterym jsou svéfeny kompetence je
vykonavat. Pro zpracovani planu implementace je
tfeba ulinit strategické rozhodnuti, jakou z forem
popsanych Varianty obchodniho modelu a vybérovych
Fizeni (s. 51) budou trhy provozovany.

Zde jsou néktera z témat, ktera by v planu
implementace neméla byt opomenuta:

- (naméty nize v této kapitole)

- Gprava stavajicich smluvnich vztahi v feSeném
uzemi

- systém spoluprace mezi jednotlivymi aktéry
pfi pfipravé trhi

- domluva nad rozdélenim kompetenci a nastaveni
vzajemné komunikace s Komisi Rady hl. m. Prahy
pro koordinaci neinvesti¢nich aktivit v PPR a
Komisi Rady hl. m. Prahy pro pfedzahradky, trhy
a stanky

- postup schvalovani zadosti o prondjmy vefejnych
prostranstvi

- vymezeni roli a persondlni zaji$téni kuratora trhdg,
kulturniho dramaturga trhti a design manazera

- participace s mistnimi obyvateli pfi tvorbé krycich
list@
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- systém vratnych kelimkd, provéfeni vhodnych
zpusobt tfidéni odpadu na trzich

- vytvofeni manualu pro Zadatele o poradani trhti
(dle zvoleného modelu)

Na schvéleni koncepce a rozhodnuti, jakou formou
budou trhy (zejména ty v kategorii dlouhodobé)
na jednotlivych naméstich provozovany, by mélo
navazovat zpracovani jednotlivych krycich listd.
Kryci listy lze zpracovat i pro jina prostranstvi, nez
ktera byla soucasti zpracovavana v ramci tohoto
dokumentu; obecné zasady a vzorovy kryci list
jsou univerzalni a pouzitelné pro jakékoli vefejné
prostranstvi v pamatkové rezervaci ¢i z6né (pro
prostranstvi mimo pamatkové chranéna tizemi lze
nékteré zdsady uvazovat volnéji). V budoucnosti by
svilj kryci list mélo mit kazdé prostranstvi, které je
ze strany hl. m. Prahy pronajiméno za ucelem konéani
trhd.

V ramci implementace koncepce je tieba vypracovat
novy vzor najemnich smluv, které hl. m. Praha

a Technicka sprava komunikaci, a.s. vyuzivaji pro
pronajmy vefejnych prostranstvi. Je vhodné zpracovat
vzor smlouvy pro kazdou z jednotlivych kategorii trht
(viz Navrhova ¢ast — Kategorie trhd, s. 27). Vzorova
smlouva by méla odrazet pozadavky, obsazené v této
koncepci, a nastavovat adekvatni podminky pro to,
aby je Praha mohla efektivné vymahat.

Je vhodné pfistoupit k apravé Trzniho Fadu tak, aby
udaje v koncepci korespondovaly s idaji v Trznim
fadu. Jde zejména o tyto body:

- kategorizace trha

- doba trvani trhi na jednotlivych prostranstvich

- kategorie trhi, jez Trzni fad pfipousti na
jednotlivych prostranstvich (zafazeni lokality

Ovocny trh do trzniho fadu jako mista pro konéani
trht)

- povoleny sortiment pro jednotlivé trhy

- michané napoje (v otazce prodeje michanych
alkoholickych ndpojt panuje nejasnost interpretace
smérnice Evropské unie, ktera jejich prodej
upravuje; je tieba nalézt shodu na tom, zda Ize
prodavat alkoholické napoje s max. koncentraci
15%, jsou-li na misté michany z napoje s vys$im

obsahem alkoholu)

Je tieba, aby vznikla politickd domluva nad formou,
kterou ma byt vybirdn mistni poplatek. V soucasnosti
je mistni poplatek hrazen pouze z plochy, kterou
zabiraji samotné stanky, nikoli za namésti jako celek.
V souladu se zdkonem je mozné mistni poplatek
stanovit i pausalem za vyuziti celého prostranstvi.
Mistni poplatek vybira MC Praha 1.

Pro kazdy dlouhodoby trh musi byt ve spolupraci

se slozkami Integrovaného zachranného systému
vypracovan krizovy plan, obsahujici souhrn krizovych
opatieni a postupt k feSeni krizovych situaci.
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Pri poradani jakychkoli akci ve vefejném prostoru
brat zfetel k nasledujicim predpistim:
- Zakon ¢. 565/1990 Sb., o mistnich poplatcich,

v platném znéni

- Zakon ¢.250/2016 Sb., o odpovédnosti za
prestupky a fizeni o nich ve spojeni se zdkonem
¢. 251/2016 Sb., o nékterych pfestupcich
(zejména nocni klid 22.00—6.00 hodin)

- Zakon ¢.258/2000 Sb., zdkon o ochrané vefejného
zdravi (ochrana pfed hlukem — pouze z vnitfnich
prostor).

- Vyhlaska ¢. 1/2006 Sb., HMP Obecné zavazna
vyhlaska o omezujicich opatfenich k zabezpeceni
mistnich zélezitosti vefejného poradku v souvislosti
s provozovanim pouli¢ni umélecké vefejné

produkce na vefejné pfistupnych mistech.

- TrZni fad (bude aktualizovano dle aktudlniho &isla
vyhlasky)

- Nafizeni ¢. 26/2005 Sb. hl. m. Prahy, kterym se
zakazuje reklama $ifenda na vefejné pfistupnych

mistech mimo provozovnu

- Narizeni vlady ¢. 148/2006 Sb., o ochrané
zdravi pfed nepfiznivymi G€inky hluku a vibraci,
v platném znéni

- Vyhlaska ¢. 8/2008 Sb., o udrzovani Cistoty
na ulicich a jinych vefejnych prostranstvich.
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- Obecné zdvazna vyhlaska & 5/2011 Sb. hl. m.
Prahy, o mistnim poplatku za uZivini vefejného
prostranstvi, v platném znéni

- Zakon ¢.20/1987 Sb., o statni pamatkové péci,
v platném znéni

1. tabulka — prehled trhi v PPR a okoli

2. vystupy reSerSe — trhy v dalsich evropskych
a Ceskych méstech

a) zahrani¢ni mésta

b) tuzemska mésta

¢) souhrn zkusenosti — exkurze do Brna
3. vzor kryciho listu

4. Bratislava — podminky k vybérovému fizeni
na pronajem stankud na vanoénich trzich
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https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1990-565
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2016-250
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2016-251
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2016-251
https://ppropo.mpsv.cz/zakon_258_2000
https://www.praha.eu/jnp/cz/o_meste/vyhlasky_a_narizeni/vyhledavani_v_pravnich_predpisech/rok_2006-vyhlaska_cislo_1_ze_dne_26_01_2006.html
https://www.praha.eu/jnp/cz/o_meste/vyhlasky_a_narizeni/vyhledavani_v_pravnich_predpisech/rok_2005/vyhlaska_cislo_26_ze_dne_29_11_2005.html
https://www.sagit.cz/info/sb22433
https://www.praha.eu/jnp/cz/o_meste/vyhlasky_a_narizeni/vyhledavani_v_pravnich_predpisech/rok_2008-vyhlaska_cislo_8_ze_dne_30_05_2008.html
https://www.praha.eu/jnp/cz/o_meste/vyhlasky_a_narizeni/vyhledavani_v_pravnich_predpisech/rok_2011-vyhlaska_cislo_5_ze_dne_26_05_2011.html
https://www.praha.eu/jnp/cz/o_meste/vyhlasky_a_narizeni/vyhledavani_v_pravnich_predpisech/rok_2011-vyhlaska_cislo_5_ze_dne_26_05_2011.html
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1987-20

Vaclavské a Staroméstské namésti Hlavni mésto Praha  Taiko, a.s. vano¢ni a velikono¢ni trhy 4 000 000 — — 57 70 175,44 4 700 851,06 80 50 000,00 14,93 877,19 Velikonoce a Vanoce NAP/83/01/025488/2016

Hlavni mésto Praha Ing. arch. Martin Valovi¢ Véanoce 2017 247 590 22.11.2017 27.12.2017 35 7 074,00 249 994,34 36 6 877,50 28,41 196,50 — NAP/83/01/025812/2016

Hlavni mésto Praha Taiko, a.s. Velikono¢ni trhy 2019 192 820 04.04.2019 29.04.2019 25 7 712,80 200 964,10 25 7 712,80 38,56 308,51 Velikonoce — nam. Republiky  NAP/35/04/006217/2019

Hlavni mésto Praha Taiko, a.s. Jarni trhy 2019 155 460 12.03.2019 01.04.2019 20 7 773,00 200 777,30 25 6 218,40 38,87 310,92 Jarni trhy — nam. Republiky NAP/35/04/006216/2019

Hlavni mésto Praha Taiko, a.s. Velikono¢ni trhy 2020 176 200 27.03.2020 21.04.2020 25 7 048,00 200 881,00 25 7 048,00 35,24 281,92 Velikonoce — nam. Republiky  NAP/35/04/008661/2020

Hlavni mésto Praha Taiko, a.s. Jarni trhy 2020 120 000 04.03.2020 18.03.2020 14 8 571,43 200 600,00 25 4 800,00 42,86 342,86 Jarni trhy — ndm. Republiky NAP/35/04/008660/2020
namésti Republiky (u OC Palladium)  Hlavni mésto Praha Taiko, a.s. Letni trhy 2020 125 800 14.08.2020 30.08.2020 16 7 862,50 200 629,00 25 5 032,00 39,31 314,50 — NAP/35/04/009436/2020

Hlavni mésto Praha Taiko, a.s. Svatovaclavské oslavy 2020 115 000 13.09.2020 29.09.2020 16 7 187,50 200 575,00 25 4 600,00 35,94 287,50 — NAP/35/04,/009437/2020

Hlavni mésto Praha Taiko, a.s. Podzimni trhy 2022 131480 20.10.2022 07.11.2022 18 7 304,44 173 760,00 25 5 259,20 42,22 292,18 Podzimni trhy NAP/35/04/016184/2022

Hlavni mésto Praha Taiko, a.s. Vanoéni trhy 2022 229 800 25.11.2022 24.12.2022 29 7924,14 197 1166,50 25 9 192,00 40,22 316,97 Vanoce — nam. Republiky NAP/35/04/016387/2022

Hlavni mésto Praha Taiko, a.s. Velikono¢ni trhy 2023 189 000 24.03.2023 17.04.2023 24 7 875,00 189 1 000,00 25 7 560,00 41,67 315,00 Velikonoce — nam. Republiky ~ NAP/35/04/016985/2023

Hlavni mésto Praha Taiko, a.s. Mijové trhy 2023 151 200 10.05.2023 29.05.2023 19 7 957,89 189 800,00 25 6 048,00 42,11 318,32 Mijové trhy — nam. Republiky NAP/35/04/017606/2023
namésti Republiky u Celnice Méstska ¢ast Praha1  DELICATO CENTRUM, a.s. Farmafské trhy Jde o smlouvu na organizaci farmakskych trhi, kterou ma uzavienou Praha 1 a DELICATO CENTRUM (Ségl) — plati na 3 roky, pokud nebyla vypovézena; konec je k 31.12. 2023. 2020/0878 — MC Praha 1
Vaclauské ndm&sti — horni East Hlavni mésto Praha iirsﬁe;rlaljsol::ﬁf Velikonogni trhy 2023 202368  2503.2023  10.04.2023 17 — 297 — — — — — - NAP/35/04/017035/2023
Malé namésti Hlavni mésto Praha DELICATO CENTRUM, a.s. Malé Vano¢ni trhy Prahy 1 80 840 25.11.2022 09.01.2023 —_ —_ 172 —_ —_ —_ —_ —_ — NAP/35/04/014195/2022

Hlavni mésto Praha Spolek Malé Fronta Trhy na Malostranském nam. 50 050 16.07.2020 27.08.2020 7 7 150,00 143 350,00 26 1 925,00 50,00 275,00 — NAP/35/04/009547/2020
Malostranské namésti

Hlavni mésto Praha Spolek Malé Fronta Trhy na Malostranském nam. 118 300 21.03.2024 01.06.2024 14 8 450,00 169 700,00 31 3 816,13 50,00 272,58 — NAP/35/04/020134/2024
Naplavka Rasinovo nabresi ggfﬁsmuf’ené Archetyp, z.s. farmaiské trhy 52250 04.04.2019  29.04.2019 25 2 090,00 200 261,25 25  2090,00 10,45 83,60 — 198_18_15
namésti Miru Méstska ¢ast Praha 2 Ing. arch. Martin VALOVIC Vano¢ni trhy 2019—2023 1028 000 — — 35 29 371,43 1549 663,65 75 13 706,67 18,96 391,62 smlouva 5 let, 5140 000 K& $820/2018/0076/0OZP
Tylovo namésti Méstska &ast Praha2  Ing. arch. Martin VALOVIC Vanoéni trhy 2019—2023 228 000 — — 29 7 862,07 633 360,19 27 8444,44 12,42 291,19 smlouva 5 let, 1140 000 K& $820/2018/0077/0ZP
Hlavni nadrai Méstské &4st Praha1  VLARUS, s.r.o. ‘S]‘;itgcv ;‘fltj‘flsyke a 149 940 — — 49 3 060,00 51 294000 24 624750 60,00 12750 12 ks stankd na jednom trhu ~ 2019/0861

SPH ASTACUS s.r.0. Vano¢ni trhy 650 000 23.11.2020 06.01.2021 a4 14 772,73 400 1 625,00 29 22 413,79 36,93 509,40 smlouva 3 roky, 3 300 000 K& SPH 1000/2019

SPH ASTACUS s.ro0. Vanoéni trhy 267000  2311.2021  06.01.2022 aa 6 068,19 400 162500 10 26 700,00 36,93 606,82 10 stanki, 250 000 K& ggﬁ izg;’//jg;’
Pragsky hrad SPH ASTACUS s.r.0. Vano¢ni trhy 207 000 23.11.2022 06.01.2023 44 4 704,55 400 1 625,00 10 20 700,00 36,93 470,45 snizeni na 145 000 K¢ SPH 526/2022

SPH ASTACUS s.r.o. Velikonoé¢ni trhy 450 000 28.03.2020 27.04.2020 30 15 000 400 1125 29 15 517,24 37,50 517,24 — —

SPH ASTACUS s.r.o. Velikono¢ni trhy 450 000 20.03.2021 19.04.2021 30 15 000 400 1125 29 15 517,24 37,50 517,24 — —

SPH ASTACUS s.r.o. Velikono¢ni trhy 337 000 02.04.2022 02.05.2022 30 11 233,33 400 1125 14 24071,42 37,50 802,38 14 stanki, 300 000 K& SPH 526/2022
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Na zakladé zadosti o soucinnost jsme oslovili
vybrana mésta, abychom ziskali odpovédi na
poZzadované dotazy.

a) Organizuje mésto trhy samo?

Ve Vidni se nachazi velké mnoZstvi trhi, které

z povéfeni mésta Viden spravuje a provozuje
Magistratni odbor MA 59—1ufad pro videnské trhy.
Pouze v pFipadé pfileZitostnych trhi (adventni trhy,
velikono¢ni trhy apod.) existuji soukromi organizatofi
a sdruZeni, na které mésto na urcitou dobu prevedlo
pravo poradat trhy.

Nize je uveden prehled trhi pod spravou

Magistratniho odboru 59—ufad pro videnské trhy
(MA 59)
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V tomto dokumentu bychom radi pfedstavili
posouzeni soucasné situace a prizkum trznich
konceptt z pohledu mést Viden, Krakov, Brusel
a Bratislava, ktefi byli ochotni s nami sdilet své
odpovédi na ndmi kladené otazky.

Ve Vidni se nachazi 17 maloobchodnich trhu
a 9 docasnych trhi.

- blesi trh — vzdy v sobotu, provozovateli stainkd
mohou byt soukromé osoby nebo firmy.

- trhy s vino¢nimi stromky, novoro¢ni trhy a trhy
Vsech svatych — stanky jsou provozovatelim trhd
pridélovany na urcitou dobu odborem MA 59.

- prileZitostné trhy, jako jsou velikonoéni trhy,
vano¢ni trhy apod. které byly schvaleny spravou
trhu.

Pozemky patii méstu Viden, trzni stanky jsou
ve vlastnictvi mésta Vidné nebo jsou nadfazené
(ve vlastnictvi soukromych osob/pravnickych osob).

Na trzich je povolen prodej zbozi vSeho druhu,
gastronomie i komer¢nich sluzeb.

Poplatky se vybiraji na zakladé pevnych sazeb
sazebniku trznich poplatkd a na zdkladé tzv. trzniho
sazebniku.

b) Pokud ne, je jen jeden provozovatel, ktery si
pronajima vSechna vefejna prostranstvi, anebo
je odlisny provozovatel pro kazdou z lokalit,

kde jsou trhy provozovany?

Odbor MA 59 je odpovédny za zfizeni, provozni
fizeni, spravu a udrzbu systému trhy v souladu

s trznim Fadem. Pouze v pfipadé pfileZitostnych trhi
(adventni trhy, velikonoéni trhy apod.) jsou soukromi
organizatofi a sdruzeni, kterym je svéfen.

Mésto Viden na né na zakladé ozndmeni prevadi pravo
potadat trhy na urcitou dobu.

¢) Vybira se provozovatel s ohledem na cenu
(nejvyssi nabidka najemného) nebo téz dle
dalsich kritérii?

Poplatky za trh, které je tfeba zaplatit, vychazeji ze
sazebniku trznich poplatkd. V zavislosti na trhu,
poZadované plose a predmétu trhu (obchod nebo
gastronomie) se uréi vySe poplatku. Pokud je na
méstsky trzni stanek vypsano vybérové fizeni,
existuji kritéria (koncepce sortimentu zbozi, cenova
politika, design prodejny atd.), které hodnoti komise.
Stanek je pak rozhodnutim pfidélen vitézi.

d) Vybira se vidy na rok, anebo na vice let?
Pridélovani mist na trhu se provadi pouze na
omezenou dobu. Nejdelsi mozna doba je 20 let.

a) Jaké jsou finanéni zisky pro mésto?
Pristupuje mésto k trhiim predevsim jako

k prilezitosti finan¢niho zisku, anebo sleduje
ijiné nez financni pfinosy?

Systém trht je pro Viden velmi ddlezity. Videnské
trhy jsou totiz lokdlnimi dodavateli Cerstvych

potravin, gastronomickych specialit a dobrého jidla,
kulturni nabidky a jsou oblibenym mistem setkavani
videniského obyvatelstva. To je tieba zachovat

a dale je roz$ifovat vzhledem k enormnimu nardstu
navstévnikd. Vybrané poplatky slouzi k pokryti
nakladdi.

a) Stanovuje mésto rozvrzeni stanka?

Videniské trhy se historicky rozrostly a nachéazeji se
uprostfed mésta. Poloha je pfedem dan4, velikost
stankd je proménliva.

b) Stanovuje mésto vizualni podobu stanka?
Odbor MA 59 dohlizi na dodrZovéani image trhu.
Neékteré videnské trhy, jako je napfiklad Naschmarkt,
dokonce v nékterych oblastech podléhaji pamatkové
ochrané. Veskeré stavebni pravy nebo zmény
vnéjsiho vzhledu musi byt schvaleny.

c) Jak je zajisténo/zohlednéno hledisko
ekologické udrzitelnosti?

Odbor MA 59 se zaméfuje na fotovoltaické systémy,
které jsou instalovany v oblasti trhi. Dale se tfidi
odpad a pokud je to mozné, pouZivaji se stlacovace
na odpad.

d) Jakym zptisobem mésto prezentuje sebe/zda
tam provozuje vlastni stanky?

Videnské trhy jsou propagovany prostfednictvim
prace s vefejnosti a PR, kterou provadi odbor

na socidlnich sitich (napf. na Facebooku)

a prostfednictvim pravidelnych zprav v tisténych
médiich, jakoz i prostfednictvim letakti do schranek.
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4. doprovodny program

a) Pokud je soucasti trhil i kulturni program,
kdo je zodpovédny za dramaturgii? Do jaké miry
se na ni podili mésto?

Na videriskych trzich se konaji rizné akcee, jako
napiiklad Dlouh4 noc trhid, Halloween festival pro
déti, Perchtenlauf, kino, Silent Disco, détské blesi
trhy, vafeni, festivaly pro déti a mladez. Za organizaci
akci je Casto zodpovédny odbor MA 59 ve spolupraci
s dal$imi odbory mésta Vidné.

b) Do jaké miry se na kulturnim programu podili
mésto a jak na néj dohlizi?

Akce na trzich porada vzdy videnska trzni kancelaf
nebo ve spoluprici s ni.

5. dalsi aktivity

a) Je ¢ast fyzického/Easového prostoru trhi
vénovana i jingm aktivitAm, napf. prezentace
neziskovych subjektii? Ma to tak byt?

Ano, existuje moznost vy¢lenéni trznich prostor
pro charitativni a umélecké vyuziti nebo vyuziti
ve vefejném zajmu.

i
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krakov

1. proces vybéru provozovatele

a) Organizuje trhy samo mésto?

Mésto Krakov jako takové nema prostiedky na to,

aby samo organizovalo trhy a jarmarky. VZdy je pofada
externi provozovatel nebo s jeho pomoci, jako je

tomu napfiklad v pfipadé Pierogi Festivalu, ktery se
kona na Malém nameésti a ktery organizuje Krakovska
festivalova kancelaf (spoleénost ve vlastnictvi mésta)
a Krakovsky obchodni sbor (Krakowska Kongregacja
Kupiecka).

b) Pokud ne, je jen jeden provozovatel, ktery si
pronajima vSechna vefejna prostranstvi, anebo

je odlisny provozovatel pro kazdou z lokalit,

kde jsou trhy provozovany?

Provozovatelé jsou uvedeni v nafizenich starosty
mésta Krakova pro konkrétni misto a akci. Pfedtim
probihaji konzultace a jednani se zG¢astnénymi
stranami, ale vzhledem k tomu, Ze existuje dlouholeta

historicka tradice, Ze Krakovsky obchodni sbor
(Krakowska Kongregacja Kupiecka) pofada vanoéni
a velikono¢ni trh na Hlavnim namésti, je to vzdy
tato organizace, kterd je zodpovédna za tyto dvé
hlavni trzni akce v Krakové, které se konaji vzdy

na Hlavnim namésti. Krakovsky obchodni sbor ma
také pravo na ochrannou znamku na ndzvy "Jarmark
Swiateczny w Krakowie" a "Jarmark Wielkanocny w
Krakowie" (vanoéni trh a velikono¢ni trh v Krakové).
Kazdé tfi roky je mezi méstem Krakov a Krakovskym
obchodnim sborem uzavirana nova smlouva

o poradani téchto dvou akci, kde jsou pokazdé
uvedeny vSechny konkrétni technické podrobnosti

a ceny a pozadavky.

Ostatni provozovatelé uvedeni na seznamu uzaviraji
takové smlouvy s méstem kazdorocné.

- Pokud jde o Hlavni ndmésti, v pfiloze €. 3
nafizeni starosty mésta Krakova ¢. 3357/2019 je
uveden seznam provozovateld (v priloze) a tito
provozovatelé odpovidaji za pofadani uvedenych
akci v danych terminech.

- Pokud jde o Malé namésti, namésti Wolnica a
namésti Szczepanski, provozovatelé uvedenych akci
ve stanovenych terminech jsou uvedeni v pfiloze
¢. 4 nafizeni starosty mésta Krakova ¢&. 3357/2019
(v priloze).

c) Vybira se provozovatel s ohledem na cenu
(nejvyssi nabidka najemného) nebo téz dle
dal$ich kritérii?

Zatimco finanéni aspekty hraji dilezZitou roli, berou
se v uvahu i kritéria, jako je zkuSenost, dlouhd tradice
a prislusnost k méstskému dédictvi (jako ve vyse
uvedeném piipadé Krakovského kupeckého sboru)
Predstaveny plan kulturniho programu.
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d) Vybira se vidy na rok, anebo na vice let?
Smlouva na 3 roky mezi méstem Krakov

a Krakovskym obchodnim sborem na pofadani
vano¢niho a velikonoéniho trhu na Hlavnim namésti.
Ostatni provozovatelé uzaviraji takové smlouvy

s méstem kazdorocné.

a) Jak se mésto diva na trh z hlediska finanénich
ziskui? Je vniman predevsim jako pfilezitost pro
generovani piijmu, nebo jsou zvaZovany i dalsi
nefinanéni prinosy?

Zisk je dulezity, ale pro mésto je také zasadni, aby tyto
akce posilovaly a budovaly znacku mésta a pritahovaly
turisty. Vano¢ni trhy v Krakové jsou Casto uvadény
mezi nejlep$imi akcemi tohoto typu v Evropé.
Rostouci zajem o tuto akci pomdha cestovnimu ruchu,
mistnim podnikatelim a femeslnikim.

a) Stanovuje mésto rozvrzeni stanka?

Rozmisténi stankd je uvedeno ve smlouvé podepsané
provozovatelem s méstem Krakov, ktera se fidi
nafizenim starosty mésta Krakova a souborem
pravidel ulozenych provoznim fddem kulturniho
parku.

b) Stanovuje mésto vizualni podobu stankii?
Pokyny jsou pfesné stanoveny a upraveny

v dokumentech, kterymi se zfizuji kulturni parky
v Krakové (Kulturni park Stare Miasto v pfipadé
hlavniho Rynku a Malého namésti a Kulturni park
Kazimierz v pfipadé namésti Wolnica). Kulturni
krajina je chrdnéna timto zptisobem zfizenim
Kulturniho parku.
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c) Jak je zajisténo/zohlednéno hledisko
ekologické udrzitelnosti?
Mésto v tomto ohledu dbé na dodrZzovani norem.

d) Jakym zptisobem mésto prezentuje sebe/zda
tam provozuje vlastni stanky?

Béhem vanocnich a velikono¢nich trhit mésto
neprovozuje vlastni stanky.

a) Pokud je soucasti trhii i kulturni program, kdo
je zodpovédny za dramaturgii? Do jaké miry se na
ni podili mésto?

Za kulturni program je zodpovédny poradatel, ktery
jej vSak musi pred podpisem smlouvy konzultovat

s méstem.

b) Do jaké miry se na kulturnim programu podili
mésto a jak na néj dohlizi?

Je upravena smlouvou na zakladé stavajicich postupt
a zasad.

a) Je Cast fyzického/Casového prostoru trhi
vénovana i jinym aktivitam, napi. prezentace
neziskovych subjekti? Ma to tak byt?

Podle smlouvy uzaviené s Krakovskym obchodnim
sborem je 5 stank® na Vano¢nim a Velikono¢nim
jarmarku pfidéleno partnerskym méstim Krakova
(obvykle 2 stanky pro Lvov a Kijéw) a charitativnim
organizacim spolupracujicim s méstem (3 stanky pro
tyto organizace).

a) Pofada trhy samo mésto?

Ano, mésto Brusel samo spravuje 11 trhi, nékteré
vSak organizuji a spravuji soukromé spole¢nosti
nebo neziskové organizace.

b) Pokud ne, je jen jeden provozovatel, ktery si

pronajima vSechna vefejna prostranstvi, anebo

je odlisny provozovatel pro kazdou z lokalit, kde

jsou trhy provozovany?

- Vano¢ni trh spravuje a organizuje spole¢nost
Brussel Major Event —

- Pravidelny tydenni trh s potravinami a potfebami
provozuje spole¢nost Géraud — g

- Pravidelny tydenni trh s ochutnavkami a lahidkami
provozuje spoleénost Asbl.

c) Vybira se provozovatel s ohledem na cenu
(nejvyssi nabidka najemného) nebo téz dle
dalSich kritérii?

Pro vybér prodejcii se provadi prizkum mezi mistnimi
obyvateli. Vybér prodejcd je upraven podle vysledkd

a poptavky obcéanti. Pro urceni nejvhodnéjsich
prodejcil se zohledtiuje primérny obsah nakupu
obcand.

d) Vybira se vidy na rok, anebo na vice let?

Pro prodejce neexistuje zZadna skute¢na smlouva,
mohou pozadat o predplatné, v takovém piipadé

je cena za metr sniZena o 1 euro za metr na jeden
trzni den. Za té€chto okolnosti se prodejce zavazuje
nav$tévovat alespon 80 % sezeni a toto predplatné
je platné dozivotné. Prodejce se miZe predplatného
vzdat nebo své misto prenechat jinému prodejci.
Mésto Brusel milZze predplatné vypovédét také

z riznych divodu.

Pokud jde o vybér prodejce pro provozovani trhu
s potravinami, smlouva s nim pak trva 5 let a je
uzaviena na zdkladé vyhlaseni vefejné zakazky.

a) Jak se mésto diva na trhy z hlediska finanéniho
zisku? Jsou vnimany predevs§im jako prilezitost
pro generovani prijmi, nebo jsou zvazovany

i dal$i nefinanéni p¥inosy?

Urcujeme trh na zékladé zadosti ob¢ana nebo
sousedského sdruzeni. Jsme také schopni vytvorit
zOnu pro trh s potravinami, ale ucelem je doplnit jiz
existujici komer¢ni nabidku. Nesmime konkurovat
nasim stalym obchodim.
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a) Stanovuje mésto rozvrZeni stanka?
b) Stanovuje mésto vizualni podobu stanka?

c) Jak je zajisténo/zohlednéno hledisko
ekologické udrzitelnosti?

d) Jakym zpiisobem mésto prezentuje sebe/zda
tam provozuje vlastni stanky?

Byl vypracovan rad, kterym se fidi méstské trhy.
Pravidla stanovuji vSechny podminky, za kterych trhy
funguji. Prezentace stankd, jejich rozmisténi, stejné
jako Casy pfichodu a odchodu, podminky prodeje

a platby. Stanek mtZe byt napfiklad specializovan tak,
zZe se v ném muze prodavat pouze jeden druh vyrobku.
Nasim dlouhodobym cilem je, aby vSechny trhy byly
bezodpadové nebo alespoii s trendem nulového
odpadu. Abychom toho dosahli, stanovujeme v nasich
predpisech pravidla trhu. Legislativa jiz zakazuje
prodej tasek pro opakované pouziti. Tuto povinnost
proto zacleniujeme do nasich ptedpist, abychom mohli
kontrolovat jeji fAdné uplatiiovani v praxi a v pfipadé
jejiho nedodrzovani prodejce pokutovat.

a) Pokud je soucasti trhil i kulturni program,
kdo je zodpovédny za dramaturgii? Do jaké miry
se na ni podili mésto?

Nemame kulturni program pro pravidelné tydenni
trhy. Provadime kazdoro¢ni propaga¢ni kampari: « la
campagne j'aime mon marché » (« kampan miluji své
trhy ») Tato kampati podporuje vSechny nase trhy.
Jedna se o mezinarodni kampar.

Po zbytek roku radi zapojujeme riizna sdruZeni nebo

vladni organy, abychom zvysili povédomi o riznych
tématech, napfiklad o nulovém odpadu.
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b) Do jaké miry se na kulturnim programu podili
meésto a jak na néj dohlizi?
Smluvni oddéleni m4 na starosti veskeré planovani

¢innosti a akeci.

a) Je cast fyzického/Casového prostoru trhii
vénovana i jinym aktivitam, napf. prezentace
neziskovych subjektid? Ma to tak byt?

KdyZ potddame akce nebo kdyZz sdruZeni pozadaji

o ucast na trhu, pfidélime jim misto na trhu.

Vidy se vSak jedna misto k dispozici, tj. nikoli fixné
rezervované. Jeden z naSich trhl provozuje z vétsi
Casti sdruzeni obyvatel, pro tyto ulely jsme pro akce
vyClenili zvlastni prostor.

Pokud jde o organizaci, sdruzeni zasle Zadost
e-mailem, po analyze a ovéfeni sdélime datum,
misto a logistické podrobnosti potfebné pro pfijezd
na trh. Po celou dobu je na trhu pfitomen uvadéc.
Je zodpovédny za vedeni akce a dodrZzovani trzniho
fadu. Poskytujeme také veskeré potfebné vybaveni.

Nevahejte a navstivte webové stranky trhd mésta —

a) Organizuje mésto trhy samo?

b) Pokud ne, je jen jeden provozovatel, ktery si
pronajima vSechna vefejna prostranstvi, anebo
je odlisny provozovatel pro kazdou z lokalit,
kde jsou trhy provozovany?

V prvom rade je nutné uviest, Ze viano¢né trhy sa

v Bratislave konaji na niekolkych priestranstvach,
my ako BKIS (Bratislavské kulturne a informacné
stredisko) vsak budeme zodpovedat otdzky ako
Magistratom Hl.m. Bratislavy povereny organizator
Viano¢ného hlavného trhu (VHT), ktory sa kona
na Hlavnom ndmesti. Poverenie sme ziskali pred
dvoma rokmi. V centre Bratislavy sa trh kon4 aj na
Hviezdoslavovom namesti, jeho zabezpecovatelom je
Mestska Cast Staré mesto. Tymto rokom trh ziskava
privlastok Staromestsky viano¢ny trh. Mensi trh

sa kona tiez v priestoroch Starej trznice, pricom
organizatorom je prevadzkovatel budovy v majetku
mesta. Svoje vlastné trhy organizuja aj vybrané
mestské Casti.

c) Vybira se provozovatel s ohledem na cenu
(nejvyssi nabidka najemného) nebo téz dle
dalsich kritérii?

V nasom pripade neexistuje ni¢ ako ,,provozovatel
mesto trh prevadzkuje svojpomocne skrz poverenie

svojej prispevkovej organizacie — BKIS.

d) Vybira se vidy na rok, anebo na vice let?
Poverenie ma BKIS aktudlne na dobu neurcita.

a) Jaké jsou finanéni zisky pro mésto?

Pristupuje mésto k trhiim predevsim jako

k prilezitosti finanéniho zisku, anebo sleduje

i jiné nez finan¢ni pfinosy?

VHT nie je pre mesto stratovym projektom, ale mesto
pri jeho organizovani nekladie doraz na ziskovost.

Vsetky ziskané prostriedky sa BKIS snazi investovat
do dalsieho rozvoja trhu a jeho skvalitfiovania pre
navstevnikov. KedZe nie je klucovy zisk, tak ma volu
prihliadat na zlepSenie bezpecnosti, ekologického
aspektu trhov, skvalitiiovania sluZieb pre navstevnikov
(napr. triediace stanice) a podobne. Rovnako rozvija
aj jeho dalsie stranky, ktoré maju potencial prildkat
dalsiu cielova skupinu, napriklad dramaturgicky
vystavanym viano¢nym programom (koncerty,
diskusie, ¢itania), ktory terminovo ohranicuje trvanie
viano¢nych trhov.

a) Stanovuje mésto rozvrZzeni stanka?

Ano, pracujeme s priestorom, aky nam bol

zadany Magistratom HI. m. Snazime sa, aby bol
kazdym rokom ¢o najviac uzivatelsky prijemny/
dostupny ako pre navstevnika tak aj pre predajcov.
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Jednym z najdoélezitejsich kritérii je dodrziavanie
bezpeénostnych narokov a zabezpecenie idedlneho
chodu trhov, vratane vSetkych bezpeénych zloziek.

b) Stanovuje mésto vizualni podobu stanka?
Ano, BKIS vyraznou mierou zasahuje do vizuélnej
podoby stankov. V podmienkach pre stankarov

je stanoveny dizajn manudl, a tieZ aj pravidla pre
vyuzivanie cennikov, aby bol trh vizudlne zjednoteny.

¢) Jak je zajisténo/zohlednéno hledisko
ekologické udrzitelnosti?

V ramci trhov sme zaviedli nasledovné opatrenia:
- Vratné pohdare (CupSystem)

- Vyuzivanie rozlozitelnych riadov

- Dékladné separovanie — triediace stanice
s obsluhou

- Usporné Zziarovky

- Pravidla pre stankarov o separovani (vyrobny
odpad/gastro odpad)

- Zberné miesta pre cigaretové ohorky/ filtre
(EcoButt)

Rovnako z dovodu velkej spotreby energie, mesto
upustilo od myslienky prevadzkovat tymto rokom
ladov plochu, podobne ako v minulosti.

d) Jakym zptisobem mésto prezentuje sebe/zda
tam provozuje vlastni stanky?

Minulym rokom sme pristapili v spolupraci

s Magistratom Hl.m., k vytvoreniu origindlneho
bratislavského merchu, kedy sme vyuzili motiv
bratislavskej dlazby na natlaenie bratislavskych
mikin, rovnako sme v spolupraci s vytvarnickou
Ninou Sogkovou vytvorili hrnéeky s tromi ikonickymi
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motivmi/stavbami spojenymi s Bratislavou (Méria
Terézia, Michalska veZza a Lekaren u Salvatora). Merch
bol prevadzkovany ako jeden z predajnych stankov

v ramci VHT. VHT st rovnako velkou miernou
prezentované na socidlnych sietach, tymto rokom
vznik4 aj samostatnd webova stranka venovana
bratislavskym Vianociam.

4. doprovodny program

a) Pokud je soucasti trhi i kulturni program, kdo
je zodpovédny za dramaturgii? Do jaké miry se na
ni podili mésto?

b) Do jaké miry se na kulturnim programu podili
mésto a jak na néj dohlizi?

Zodpovednymi za program VHT je programova
riaditelka a hlavny dramaturg BKIS, ako povereni
zastupcovia organizatora VHT v konzultacii

s vedenim mesta. Program pokryva scénu vzniknutd
v tesnej blizkosti VHT. Mimo autorského programu
BKIS komunikaéne pokryva aj kultirne dianie

pocas obdobia trvania vianoénych trhov, a to v tizkej
spoluprici s ostatnymi mestskymi organizaciami,
mestskymi Castami ale aj nezavislymi ¢i inymi
verejnymi organizatormi kulturnych podujati v meste
Bratislava. (BKIS ako komunikaén4 platforma —
spolo¢na komunikaéna strecha).

5. dalsi aktivity

a) Je Cast fyzického/Easového prostoru trhi
vénovana i jinym aktivitam, napi. prezentace
neziskovych subjekti? Ma to tak byt?

Ur¢ite to tak ma byt, trhy by z ndSho pohladu
nemali byt len o predaji a konzumécii. Na VHT maja
nezastupitelné miesto aj neziskové organizicie,
ktoré sa prezentuji v predajnych stankoch, kde maja
moznost predavat svoj merch, pripadne vyrobky

svojich klientov, okrem neziskovych organizacii u nas
dostéavaju priestor aj kulturne institdcie ako napr.
divadla. Stcastou trhov je uz vyssie zmietiované
programové naplnenie (Citacky z knih, koncerty,
autorské Citania) a novovzniknutd privetiva zéna

— projekt zamerany na zvySenie uZzivatelského

komfortu navs$tevnika umoznujuci sedenie. Niektoré

programové Casti st tlmocené do slovenského
posunkového jazyka a taktieZ aj vybrany koncert,

pre zvySenie Standardu a spristupnenie/otvaranie sa
SirSej cielovej skupine. Program taktiez vdaka kurzu
sprievodcov dopliiiame o $pecialna ediciu Rande

s mestom, ktord je orientovand na sluchovo ¢i zrakovo
znevyhodnenych zdujemcov/zaujemkyne.




priloha 2b

koncepce trhu z pohledu ¢eskych mést

Na zakladé zadosti o soucinnost jsme oslovili vybrana
meésta, abychom ziskali odpovédi na poZadované
dotazy. Odpovédi jsme ziskali z Ceskych Budg&jovic

ceské budéjovice

*"l |‘||ll+

1. proces vybéru provozovatele

Organizuje mésto trhy samo?

Hlavni trhy na centrdlnim ndmésti neorganizuje,
dva mensi (vanoéni) v jinych exteriérech organizuje
samo mésto (odbor kultury a CR).

Pokud ne, je jen jeden provozovatel, ktery si
pronajima vSechna vefejna prostranstvi, anebo
je odlisny provozovatel pro kazdou z lokalit, kde
jsou trhy provozovany?

Jeden provozovatel na jedno prostranstvi.
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a Ceského Krumlova. Déle prob&hla exkurze
a setkani s organizatory vano¢nich trhi v Brné
(viz nasledujici pfiloha).

Vybira se provozovatel s ohledem na cenu
(nejvyssi nabidka najemného) nebo téz dle
dalsich kritérii? Vybira se vidy na rok, anebo
na vice let?

U sezénnich trht byl vybér s ohledem na cenu,
u vanoc¢nich nikoli.

Byli byste ochotni s nami sdilet, jaké jsou

z poradani Vanoc¢nich ¢i Velikonoénich trha
finanéni zisky pro mésto?

Ze sezoénnich (jarni a podzimni) 84 tisic K¢.

Z vano¢nich 0 K¢.

2. pristup
Pristupuje mésto k trhiim predevsim jako

k prilezitosti finan¢niho zisku, anebo sleduje i jiné nez
finan¢ni pfinosy? Existuje nékde zformulovana vize
trhd, pfipadné to, jak maji pfispivat k image mésta?
O finan¢ni zisk nejde. Ve ostatni, jak to chceme, je

popsano v zadavacich Fizenich.

3. podminky pro provozovatele

Stanovuje mésto rozvrZeni stanki, anebo je v§e

v reZii organizatora/provozovatele trhi?

Stanovuje pouze pocet stinkd na nimésti Pfemysla
Otakara II. (centrum).

Stanovuje mésto vizualni podobu stanka?
Pfimo vizual ne, ale rozméry a material ano.

Jak je zajisténo/zohlednéno hledisko ekologické
udrzitelnosti?

Pouzivani vratnych nebo jednorazovych rozlozitelnych
obald, které se fidi usnesenim rady mésta, tiidéni
odpadu, podpora lidovych femesel.

Jakym zptisobem mésto prezentuje sebe (kupf.
skrze méstsky merch)? Prezentuje se kupf. pfimo
na trzich v néjakém stanku?

Ne, ve stanku se neprezentujeme. Vyuziva se tiskové
konference, tiskovych materiald, socidlnich siti.

4. dramaturgie

Pokud je soucasti trhi i kulturni program, kdo je
zodpovédny za dramaturgii?

Pfi sezénnich — odbor kultury a CR, pfi vanoénich —
vysoutézend firma s akceptaci akci mésta.

Do jaké miry se na kulturnim programu podili
meésto?
Viz vyse.

Je &ast fyzického/Easového prostoru trhi
vénovana i jinym aktivitam, napf. prezentace
neziskovych subjekti?

Ano, charitativnim organizacim prodej jejich vyrobkid
i kulturni program.




cesky krumlov
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V Ceském Krumlové se kon4 5 trhtt béhem roku,
které jsou souéasti kulturnich akei pod souhrnnym
nazvem Ceskokrumlovské slavnosti.

Konkrétné se jedna o tyto akce, které jsou terminové
rozloZené do celého roku:

- Velikonoce — Velikono¢ni trh

- Kouzelny Krumlov — M4jovy jarmark
(30.4. —1.5.)

- Slavnosti pétilisté riize — historicky trh
(vikend nejblize letnimu slunovratu)

- Svatovaclavské slavnosti — Svatovaclavsky jarmark
(vikend nejblize svatku sv. Vaclava)

- Advent a Vanoce — Vano¢&ni trh

1. proces vybéru provozovatele

Prvni 4 trhy jsou pofadané méstem CK. Organizaéné
je zajistuje méstem povérend osoba na zakladé
prikazni smlouvy: vybira a zajistuje prodejce, uzavira
ngjemni smlouvy jménem mésta.
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Prijmy z ndjemného jdou do rozpoltu mésta, cenik
nijemného je schvalovin radou mésta. Pravidla
a ceniky trhti jsou na webu mésta zde: ckrumlov.cz

Pfed covidem ¢inil pfijem z trht po odeéteni nakladid
cca 350 tis. K&. V leto$nim roce jsme vzhledem

k nartistu cen sluzeb na ¢astce cca 230 tis. K¢ (piijmy
600 tis. K&, vydaje 370 tis. K&).

Vano¢ni trh organizacné zajistuje Sdruzeni
cestovniho ruchu Cesky Krumlov (zapsany spolek
sdruZujici podnikatele v cestovnim ruchu). Vano¢ni
trh je organizacné nejslozitéjsi. Mésto poskytuje
provozovateli pozemek na namésti Svornosti formou
vyptijcky na zdkladé dlouhodobé smlouvy (10 let).
Presné rozloZeni a sortiment trhu je kazdoroéné
schvalovan formou dodatku k ramcové smlouvé.
SdruZeni zainvestovalo do pofizeni pevnych stankd,
zajiStuje na své naklady veskerou organizaci,

vybira pfijmy z prondjmu stankd. Pfjjmem mésta

je pouze poplatek za zabor vefejného prostranstvi
(cca 75 tis. KQ).

2. pristup

K trhiim se pfistupuje predevsim z hlediska rozsifeni
a obohaceni nabidky pro obyvatele a nav$tévniky
meésta. Trhy pofddané méstem jsou ziskové, ale zisk
neni hlavnim motivem pro jejich pofadani. Co se tyce
vize — mame zpracovanou vizi jednotlivych akci,
jejichz jsou trhy soucésti, nikoliv samostatné pro trhy.

3. podminky pro provozovatele

Trhy poradané méstem maji pravidla a cenik
schvaleny radou mésta —» ckrumlov.cz. V leto$nim
roce mésto zavedlo systém vratnych kelimkd, ¢imz
bylo snizeno mnozstvi odpadu, kelimky s vizuilem

meésta jsou zaroven zajimavou prezentaci mésta, prip.

i suvenyrem pro navstévniky.

4. dramaturgie

Ceskokrumlovské slavnosti maji na zakladé smlouvy

4 poradatele

- mésto Cesky Krumlov — financovani, schvalovaci
procesy

- Méstské divadlo Cesky Krumlové — dramaturgie,
produkéni zajisténi programu akei

- DMO Cesky Krumlov Region, z.s. — propagace
akei

- Ceskokrumlovsky rozvojovy fond s.r.o. —
organizacni zajisténi (sprava parkovist, provoz

Infocentra atd.)

Prezentace neziskovych subjekti je soucasti akce
Kouzelny Krumlov — je to souéast programu
potfaddaného v Méstském parku, nikoliv soucast trhu,
ktery probih4 na nimésti Svornosti.

Od lofiského roku se v CK kona také trh MINT
Market, ktery provozuje soukroma spole¢nost
po celé republice. Letos probéhl ve 2 terminech
Cervenec/listopad. Tento trh bereme jako
marketingovou zalezZitost a zpestieni nabidky
pro mistni i navstévniky.
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priloha 2c
vanocni trhy v brneée

brnénské vanoce

Vano¢ni trhy v centru Brna zajistuji dva subjekty.
Zaprvé Méstska cast Brno—stred, ktera organizuje
trhy na Zelném trhu, ,u Jo$ta“ a v parku na
Moravském namésti. Dale pak méstska prispévkova
organizace Turistické informacni centrum mésta
Brna (TIC Brno), ktera zajistuje trhy na namésti
Svobody, Dominikdnském ndmésti a nové také

na dvore Staré radnice. Méstska ¢ast i TIC Brno

na potadani trhia spolupracuji, sdili zkusenosti

a know-how.

Trhy na Zddném z ndmésti nemaji Cisté komeréni
charakter a nejsou zaméfeny primarné na turisty, a to
prestoZe jsou i turisty velmi vyhledavané a mésto na
nich do zna¢né miry stavi svlij marketing. Méstska
¢ast Brno—stfed klade diiraz zejména na dobrocinny
rozmér trhi, TIC Brno pak na posilovani komunity,
zapojeni mistnich umélcti a celého kreativniho
odvétvi, stejné jako na budovani image mésta

a propojeni se strategii cestovniho ruchu.

Proména od komer¢nich trhi bez dalsiho presahu

k Brnénskym Vanoctm, tedy k akci se silnym
charakterem, dobro¢innym a kulturnim pfesahem,
navic s mnohandsobné vyssim finan¢nim ziskem

pro mésto, trvala nékolik let. Umoznilo ji to, Ze
organizatorem neni komer¢ni privatni subjekt, nybrz
méstska ¢ast a méstska prispévkova organizace, které
mohou do celé véci vnaset i jiné nez pouze komeréni
ohledy: védomi, Ze Vanoce jsou svatky, jejichz
podstata — pod vsi souCasnou komercializaci — tkvi

v posilovani vztaht v rodiné, pratelskych kruzich,
ale i v komunité, a také v darovani tém, kdo jsou
na $tédrost druhych odkazani.

Praktické zkuSenosti v jednotlivych oblastech obou
subjektt jsou detailné popsany niZe. V piipadé

MC Brno—stied bylo vice prostoru na rozhovor

o technickych aspektech pofadani trhd, v pripadé
TIC Brno se rozhovor tykal zejména obsahové

a programové koncepce trhi a jejich ndvaznosti

na dals$i strategie mésta.

trhy méstské c¢asti brno—stied

vyvoj a aktualni stav

V minulosti provozovala trhy na zakladé koncesni
smlouvy uzaviené na 5 let soukroma agentura.
Smlouva vyprsela pfed rokem. Béhem covidu, kdy vse
fungovalo vzhledem k protipandemickym opatfenim
v odli$ném rezimu, méli zastupci Gfadu Méstské Casti
Brno—stied moZnost nahlédnout blize do fungovani
trhd. Po vyprSeni smlouvy se rozhodli nadale trhy
provozovat samostatné. Zamérem MC bylo vice
akcentovat charitativni rozmér trhu a tradi¢ni
remesla, ale také prostorové preusporadat trhy

a zlepsit jejich vizuélni stranku.

Agentura platila méstu za prondjem prostor

cca 1,5 mil. K& roéné (MC vsak financovala vanoéni
stromy a ¢ast vyzdoby), aktudlné ma méstska cast

z trhti pfijmy pfiblizné 17 mil. K¢, pficemz Cisty zisk
¢ini pfiblizné 10 mil. K&. V dalSich letech se ocekava
vyrazné zvySeni piijmd, jelikoZ v leto§nim roce méla
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meéstska ¢ast zvySené naklady vzhledem k nakupu
vlastnich stankd (obrat ¢ini zhruba 25 mil. K¢, 8 mil.
K¢ jsou naklady méstské ¢asti).

Rok 2023 je prvnim rokem, kdy méstska cast

porada vanoéni trhy sama, a to na tfech naméstich:

nejrozsahlejsi trhy jsou na Zelném trhu, mensi pak
»u Josta“ a v parku na Moravském namésti. Dle
vyjadfeni tajemnika afadu, ktery se na organizaci
vyznamné podilel, bylo uspofadani trht podstatné
snazs$i, nez olekaval, a pfijmy pfedcily ocekavani.

Radnice organizuje trhy vlastnimi silami. Tym,
ktery Vanoéni trhy fes$i, vede pfimo tajemnik ufadu,
dohromady m4 tym pfiblizné pét clend, neni to
viak jejich jedina agenda. Nékteré &asti agendy MC
outsourcuje (pfiprava elektronické drazby, pfiprava
dramaturgie kulturniho programu, atp.).

Mésto vyvinulo prototyp trhového stinku (podrobné
viz niZze) a vysoutéZilo jeho vyrobu, nasledné je
pronajima trhovciim na celou dobu trvani trhti.

Pronajmout stanek lze ve tfech rezimech:

- charitativni pronajmy — MC poskytuje zdarma
stanek jakékoli charitativni organizaci, kterd o néj
pozada

- pronajmy pro femeslniky — MC chce
podporovat tradi¢ni femesla, a proto poskytuje
femeslnikiim stanky pro prodej rukodélnych
vyrobki za cenu 45 tis. K¢

- pronajmy pro obchodniky s béznym vanocnim
zboZim a pro gastrostanky se soutéZi v online
elektronické aukci
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Elektronickou aukci pofdda na kli¢ externi pravni
agentura (za naklady cca 70 tis. K&) a jde o spole¢nou
aukci stankd TIC Brno i MC. Vy$e nabidnutého najmu
se vySplhala az k 500 tis. K¢ v pfipadé gastro stankd.
MC o aukei informovala viechny podnikatele, s nimi
mé smlouvu na restauracni zahradku.

MC zvyhodiiuje podniky, které maji sidlo na jejim
uzemi, slevou 10% z vy$e najmu, protoze chce
podporovat mistni podnikatele.
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Prototyp stanku vyvijela pfimo méstska ¢ast ve
spolupréci s prodejci a externim architektem. Cilem
bylo vyrobit stanek s Zivotnosti alespon 10 let,
ktery bude vyuZitelny i na dalsich akcich a zaroven
bude zohlednovat specifické potieby pro prodej na
vanoc¢nich trzich v Brné.

Stanky maji kovovou konstrukei, stény a stfecha jsou
zhotoveny ze dieva. Viechny trhy, které MC porada,
jsou ve svazitém terénu, proto maji stanky specialni
podnoz, kterd umoziuje vyrovnat vySkovy rozdil. Pfi
vyvoji stinku se dbalo i na uZivatelskou pfivétivost,
kupft. okenice nejsou vyklapéci, nebot slabsi lidé méli
problém okenici zdvihnout, ale oteviraci do stran

a podobné. Cilem bylo také vytvofit uvniti dostatek
prostoru pro umisténi vybaveni prodejct. Stanky jsou
uzplsobeny tak, aby $ly snadno sestavit a sloZit.

Stanek funguje pro prodej predmétd i pro
gastronomicky provoz. Pfipadné zmény proti
typizované podobé (tfeba pro prodej teplych jedlych
kastand nad otevienym ohném nebo pro kovarnu)
musi schvalit méstska ¢ast.

Pro stanky je stanovena pfipustna barevna paleta.
Pofizovaci cena jednoho stanku byla pfiblizné
90 tis. K¢ bez DPH.

- zasobovani
Dopravni obsluze je vjezd povolen pouze do 10:00.
Umoznéno je zdsobovani voziky a cargo koly.

- vratné nadobi

Na trzich funguje systém vratnych plastovych
kelimkt. Mésto spolupracuje s brnénskou firmou
Nick Nack. Pro trh jsou zhotoveny brandované
kelimky, které se pajcuji oproti zaloze 50 K¢. Kelimky
se shromazduji a pfedavaji firmé, ktera je nasledné
umyje a vrati zpét. Prodejci plati firmé urcitou ¢astku
za umyti kelimku (cca 2 K¢).

- toalety

Toalety jsou zajistény Casteéné skrze toi-toi, ale také
skrze vefejné toalety v mistech konani trha. Toi-toi
jsou i ve vozickarské varianté. Neni stanoven pomér
toalet viidi poltu stankd, ale zatim nevznikl provozni
problém.

- odpadové hospodarstvi

Na misté je k dispozici nékolik nddob na tfidény
odpad, vétsinové se vSak vyuZivd smésny odpad.
- ostraha

- montaz stanka

Dramaturgii kulturniho programu na trzich vytvari
pro radnici externi subjekt. Méstska ¢ast oslovila

nékteré z mistnich kulturnich aktért na klubové
scéné, ktefi nasledné sestavili program. V tomto

roce byl diiraz zejména pravé na klubovou scénu,

coz prilakalo i nav§tévniky mimo mnozinu obvyklych

nav§tévnikd trhi; zaroven vsak MC v pfistich letech
dé vice prostoru i vice mainstreamovym programam.

TIC Brno bylo historicky potfadatelem trht na
nameésti Svobody. Po nastupu nové reditelky TIC

v roce 2015 se zacalo uvazovat o rozsifeni trhti i do
dalsich lokalit a zejména pak o té€snéj$im propojeni
trhti s navaznosti na destinacni témata. V soucasnosti
tak trhy probihaji i na Dominikdnském namésti

a letos poprvé i gourmet trhy na nadvofi Staré radnice
v Brné.

VSechny brnénské trhy zastfesuje projekt Brnénské
Vanoce. TIC Brno chape jako vanocni trhy jako
platformu pro prezentaci pro vSe, ¢im se chce Brno
prezentovat, a zaroven jako kli¢ovou pfilezitost pro
marketing Brna jako destinace.

Trhy nejsou chapany jen jako obchodni pfilezitost,
ale i jako forma podpory mistnich komunit, klade se
zde diraz na propojeni se Zivym uménim, hudbou
¢i mistnimi designéry, pracuje se se zapojenim
kreativniho primyslu. I pfes provazanost se
strategii cestovniho ruchu maji trhy v Brné lokalni,
nikoli turisticky rozmér — a ackoli se trhy svym
charakterem nezaméfuji na turisty, pfesto jsou stale
atraktivnéjsi udalosti i pro navstévniky. Odpovida
tomu i slogan ,Vanoce spojuji rodinu, Brnénské
Vanoce spojuji Brno.*
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TIC Brno je ptispévkova organizace mésta a jako
takova nesmi vytvaret zisk. Lze ale Fici, Ze pfijmy
z potadani vanocnich trhi do velké miry poméhaji
financovat tstfedni ¢innost TIC Brno. Obrat trhi
se pohybuje kolem 17,5 mil. K¢, z pfijmi se pak
pokryvaji jednak platy zaméstnanct TIC, ktefi se na
organizaci podileji, ale zejména pak marketingové
kampané, které jsou zaméfeny na propagaci Brna
jako vano¢ni destinace, ale i Brna jako destinace
se specifickym lokalnim charakterem a Brna jako
gourmet destinace.

Na rozdil od MC Brno—stted nejsou na trzich
organizovanych TIC charitativni stanky. Pfesah trht
netkvi v dobrocCinnosti, ale v pestrém kulturnim
programu. Na vano¢ni trhy jsou navazany dalsi akce,
jako jsou kupf. oteviené ateliery mistnich designerd,
umélecké instalace (kupft. ,,drak ve svetru“ od studia
NAHAKU) a dalsi. Vzhledem k prezentace Brna jako
gourmet destinace se letos potadaji i trhy zaméfené
pouze na gourmet gastro (naddvofi Staré radnice).

Kulturni program je chapan jako vyznamny
benefit pro prodejce, a to zejména pro gastro stanky.
Zkusenost lze shrnout do véty ,kdyZ se hraje, tak

se pije“ — jakmile je na misté kulturni produkce,
lidé maji motivaci se na trzich zdrzovat a opakované
nav§tévovat gastro stanky.

Stanky se soutézZi ve stejné elektronické aukci jako
v ptipadé trhit MC Brno—stied.

TIC Brno vlastni stanky, které nasledné pronajima.
Technické zajisténi akce (pfipojeni na sité, montaz
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stankd atp.) zaji$tuji Technické sluzby Brno, podle
TIC Brno vsak poskytuji TSB tyto sluzby draz, nez
za kolik stejnou ¢innost obstara méstska ¢ést, a cilem
je tak tuto ¢innost ¢asem zajiStovat jinym, levnéjsim
zplsobem. Na trzich funguje stejny systém vratného
nadobi jako v p¥ipadé trhtt MC Brno—stfed.

Vyznamnou zkus$enosti je nutnost jasného nastaveni
pravidel pro prodejce v nijemnich smlouvach,

stejné jako prislusna sankéni ustanoveni. Prodejci
mivaji tendenci na stanovena pravidla pfilis

nedbat — typické je skladovani véci v okoli stainku
(mopy a podobné), dodate¢na reklama na stancich,
nedostate¢ny uklid. Proto je tfeba mit na misté
pracovnika, ktery prohfesky hlida a pokutuje.

Brnénské Vanoce jako marketingova prileZitost
Brnénské Vanoce jsem z hlediska cestovniho ruchu
nejvétsim eventem ve mésté. Dle zpétné vazby
hoteliéri jim ve vAino¢nim obdobi ¢im dal vice
stoupé obsazenost hotelt. O ¢im dal vétsi popularité
trhd svéddéi i to, Ze se mezironé zmnohonasobil
pocet pristupli na web trha. V dal$ich letech je

v planu intenzivnéjsi cileni kampani i do zahranici.
Kazdoro¢né vznika ve spolupraci s nékterym

z mistnich designért kolekce vanoc¢nich darkd

s tematikou Brna.

napojeni na mistni gastro scénu

Dilezitym destinaénim tématem Brna je gastronomie.

Toto téma se odrazi i na trzich — své stanky tu ma
uskupeni ,,Lidé z baru®, tedy neformalni skupina
aktér mistni gastro scény. Od roku 2023 funguji

i specializované gourmet vano¢ni trhy. TIC je
podporuje skrze pobidkovou cenovou politiku.

kulturni program

TIC klade dtiraz na to, aby byly trhy zaroven kulturni
udélosti. Trhy maji nabidnout i kulturu typu ,,Karel
Gott*, kterou od nich ocekavaji vétsinovi navstévnici,
ale zaroven i méné mainstreamové kulturni udalosti.
Dramaturgii sestavuje primo TIC. Zamétuje se
zejména na lokalni umélce, ktefi na sebe maji
navazanu silnou komunitu, ktera je tim motivovana
trhy navstivit, ackoli by se tam jinak nevypravili.

Na trzich jsou zbudovana pédia pro hudebni program.

Kulturni program m4 ale i fadu doprovodnych
akei, které se neodehravaji pfimo na trzich, ale

akce Brnénské Vanoce pro né predstavuje urcitou
platformu. Jde tfeba o oteviené ateliéry mistnich
designérti a médnich tvirct, akce Vyloha roku a dalsi.
Na trzich ma v ramci hudebniho programu prostor

i busking, pro ktery jsou v programu vyhrazeny
Casové sloty.

Stejné jako MC Brno—stied, jednim ze sméri,
kterymi by se trhy TIC chtély v dalsich letech
posouvat, je akcent na svételné instalace, at uz
umélecké, anebo ve formé vyzdoby ulic.
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ndzev prostranstvi

mapka tizemi s vymezenim jeho jednotlivych Cdsti,

vyznamnych pésich vazeb, pripojek na vodu a elektricky
proud ad.)

vyznam mista

priklad textu: Staroméstské namésti je spolu s Viclavskym
ndmesti nejoyznamnéjsim ndméstim v zemi. Stejné jako
Viclavské ndmésti je déjistém vyznamnych historickych
uddlosti, Nékteré z nich — poprava Ceskych pdnil Ci
Prazské povstdni — jsou v prostoru pripominané i fyzicky.
Svym charakterem je Staroméstské ndmésti svdtecnéjsi

a duchovnéjsi nez Viclavské ndmésti, a to kvili sepjeti

s nejstarsimi prazskymi déjinami, ale i skrze pritomnost
dvou vyznamnych sakrdlnich dominant — Tynského
chrdmu a chrému sv. Mikuldse.

typ trhi

vyjmenované kategorie trhil

dlouhodobé trhy
- vanocéni trh
- velikonoéni trh

kratkodobé trhy:
- food festival

- farmarsky trh
- potravinovy trh
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- Femeslny trh, design market
- blesi trh
- komunitni trh

doporucena Cetnost konani trha
- jednou tydné

- jednou za dva tydny

- jednou mési¢né

- jednou za tfi mésice

- jednou ro¢né

- jiné: ...

prostupnost
Zde bude vycet pésich propojent, kterd musi ziistat
zachovdna

puadorysné feseni trhu

Zde bude (v plochdch) navrZeno orientacni rozmisténi
stanki a dalsiho vybaveni (gastrozéna, pédium,
toalety, tridici stanice kelimkii a dalsi), ve varianté pro

dlouhodobé trhy a krdatkodobé trhy

popis zadouci podoby trhii

Priklad: Staroméstské ndmeésti je prostranstvim

s mimovddnou pamdtkovou, historickou i symbolickou
hodnotou. Design trhii v této lokalité by mél v nejvyssi
mozné mite vychdzet z tradicnich umélecko-vemesinych
forem a motivii. Zadouci je vyuZiti tradicnich materidli
(d7evo, kov, pldtno), nepripustné naopak moderni
materidly, zejména syntetické. Osvétleni musi byt veseno
teplym bilym svétlem.

colour swatch
Stanovené bavevné ladéni prokii na trhu

oteviraci doba
Stanoventi oteviraci doby, mozno zohlednit riizné typy trhii

zasobovani a city-logistika

Plan dopravnich opatieni spojenych s vystavbou trhu
Vymezeni konkrétnich pravidel pro zdsobovdni daného
trhu (rozmisténi vyhrazenych zdsobovacich stani, povolend
doba zavdzky...).

toalety a hygienické zazemi
Pldnek toalet, které jsou k dispozici ndvstévnikim trhu

odpadové hospodarstvi
Reseni odpadového hospoddistvi na trhu

Bezpecnostni opatfeni a krizovy plan

Pldn bezpecnostnich opatrent, vyZadovanych pro zajisténi
bezpecnosti ndvstévnikil trhu. Krizovy pldn, vytvoreni ve
spoluprdci se slozkami I1ZS

Popis jednotlivych soucasti dramaturgie kulturniho
programu, vhodné pro danou lokalitu dle kategorizace
v Koncepci prazskych trhi, véetné vymezenych mist
pro busking

Zde budou popsdny jednotlivé kroky a kontakty, terminy,
poplatky, odkazy na dalsi nezbytné informace a zdroje.
Diilezité predevsim pro Zadatele a ulehéeni prdce tirednikil
s vysvétlovdnim procesu.

spravce trhu:

zdstupce silni¢niho sprdvniho uradu:

zdstupce odboru hospodateni s majetkem MHMP:
dalsi kontaktni osoby:
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Bratislavské kultiirné a informacné stredisko v stvislosti s organizovanim Viano¢nych trhov 2023
vyhlasuje vyberové konanie na prenajom stankov na predaj viano¢nych darcekov, balenych potravin,
rozlievanych napojov a jedla uréeného na priamu konzumaciu na podujati Viano¢ny Hlavny trh na
Hlavnom namesti a Franti§kanskom namesti na obdobie od 23. novembra 2023 do 23. decembra
2023 (s moznostou predizenia od 27. decembra 2023 do 31. decembra 2023) a ziroven stanovuje

tieto podmienky:

Bratislavské kulttrne a informacné stredisko
postova adresa
Hviezdoslavovo namestie 20, 815 15 Bratislava

sidlo
Zidovska 1, 815 15 Bratislava

zastupuje
Mgr. Katarina Hulikov4, riaditelka

bankové spojenie
Slovenska sporitelna

¢islo actu (IBAN)
SKO08 0900 0000 0050 2800 1067

BIC (SWIFT)
GIBASKBX

ICO
30794544

kontakt
bkis@bkis.sk
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a) lokalita
Hlavné namestie, FrantiS$kanske namestie

b) termin predaja v stankoch
pre vetky typy stankov

bl) hlavné obdobie trvania trhov
od 23.11. do 23.12. 2023 vratane

b2) povianoéné obdobie

od 27.12. do 31.12. 2023

(na toto obdobie sa neda prihlasit samostatne)

¢) typ stanku / minimalne najomné:

cl) stanok typ VD

Pre sortiment viano¢né daréeky (nie balené potraviny)

- 1ks $tandardny stankovy modul $irka 2,2 x hibka
2.2m alebo §irka 1—2,2 x hibka

- 2,2 m, vid obrazova priloha

- predpokladany maximalny mozny odber elektrickej
energie 3kW/230V

- minimalne nijomné €2.300 + 20% DPH
(celé obdobie bl)

- fixne stanovené nijomné €200 + 20% DPH
(poviano¢né obdobie b2)

cl) stanok typ VD
Pre sortiment balené potraviny a viano¢né darceky

- 1ks $tandardny stankovy modul $irka 2,2 x hibka
2.2m alebo §irka 1—2,2 x hibka, vid’ obrazova priloha

- predpokladany maximalny mozny odber elektrickej
energie 3kW/230V

- minimalne nijomné €2.300 + 20% DPH
(celé obdobie bl)

- fixne stanovené nijomné €200 + 20% DPH
(poviano¢né obdobie b2)

c2) stanok typ BP
Pre sortiment balené potraviny a viano¢né darceky

- 1ks $tandardny stankovy modul $irka 2,2 x hibka
2,2m alebo $irka 1-2,2 x hibka, vid obrazova priloha

- predpokladany maximalny mozny odber elektricke;j
energie 3kW/230V

- minimalne ndjomné €2.300 + 20% DPH
(celé obdobie bl)

- fixne stanovené nagjomné €200 + 20% DPH
(poviano¢né obdobie b2)

c3) stanok typ JnPK1
pre pripravu a predaj jedla uréeného na priamu
konzumaciu, BEZ predaja akychkolvek napojov

- 1ks $tandardny stankovy modul $irka 2,2 x hibka
3,15m, vid obrazova priloha

- 1ks nezastavana plocha na pristavbu 2,2 x 2m,
vid obrazova priloha

- predpokladany maximalny mozny odber elektrickej
energie I0kW/400V

- minimalne ndgjomné €7 500 + 20% DPH
(celé obdobie bl) /

- fixne stanovené nijomné €450 + 20% DPH
(poviano¢né obdobie b2)

stanok typ VD
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c4) stanok typ JnPK2
pre pripravu a predaj jedla uréeného na priamu
konzumadciu, BEZ predaja akychkolvek napojov

- 2 ks $tandardny stankovy modul $irka 2,2 x hibka
3,15m / vzajomne spojené, vid obrazova priloha

- 2 ks nezastavana plocha na pristavbu 2,2 x 2m,
vid obrazova priloha

- predpokladany maximalny mozny odber elektrickej
energie 15SkW/400V

- minimalne ndjomné €15 500 + 20% DPH
(celé obdobie bl)

- fixne stanovené ndjomné €950 + 20% DPH
(povianoéné obdobie b2)

c5/ stanok typ RN
pre predaj rozlievanych napojov s nizkym obsahom
alkoholu, teplych napojov a napojov bez alkoholu

- 2 ks $tandardny stankovy modul $irka 2,2 x hibka
2,2m / vzajomne spojené,

vid obrazova priloha

- 2 ks nezastavana plocha na pristavbu 2,2 x 2m,
vid obrazova priloha

- predpokladany maximalny mozny odber elektrickej
energie 10kW/400V

- minimalne nijomné €17 000 + 20% DPH
(celé obdobie bl) /

- fixne stanovené nijomné €950 + 20% DPH
(poviano¢né obdobie b2)
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stanok typ JnPK2

stanok typ RN

¢6) stanok typ EN

pre predaj extra napojov :rozlievanych napojov kava,
¢aj, hortica ¢okolada, Capované pivo, rozlievana
medovina a IBA ovocné vina

- 1ks $tandardny stankovy modul $irka 2,2 x hibka
2,2m / vid obrazova priloha

- 1ks nezastavand plocha na pristavbu 2,2 x 2m, vid
obrazova priloha

- predpokladany maximalny mozny odber elektrickej

energie I0kW/400V

- minimalne nidjomné €4 000 + 20% DPH
(celé obdobie bl)

- fixne stanovené nijomné €300 + 20% DPH
(poviano¢né obdobie b2)

K uvedenym sumam bude priratanda DPH vo vyske
20% (plati aj pre neplatitel DPH).

d) povinné otvaracie hodiny

- stanok typ “VD* a “BP” a “EN” denne od 10:00 h
do 20:00 h (voliteIne do 22:00 h)

- stanok typ “JnPK1” “InPK2” | “RN” denne od
10:00 h do 22:00 h

a) Podmienkou prihlasenia sa uchadzaca do
vyberového konania je odoslanie vyplneného
elektronického formuldra “ZIADOST O NAJOM
STANKU?” spolu so vietkymi povinnymi prilohami
k Ziadosti. Zoznam priloh a spdsob ich oznagenia sa
nachédza vo formulari. Vyplnenie a zaslanie Ziadosti
je mozné vylucne v elektronickej podobe na tomto
linku: bkis.eg

stanok typ EN

Q

a) zaloha

Podmienkou pre tGspesnych uchidzacov z vyberového
konania (po vyrozumeni o jeho vybere zo strany
vyhlasovatela) je ihrada zalohy vo vyske 10 % zo
stanovenej sumy minimalneho nijomného pre
jednotlivé typy stankov podla ¢l.2 body cl-c6 a to
najneskoér do 2 tyzdnovod vyhlasenia vysledkov
sutaZze na ucet vyhlasovatela.

b) najomné

Po uzatvoreni najomnej zmluvy najneskoér vsak do
15. 9. 2023 bude zaujemca povinny preukazat thradu
poZzadovaného ndjomného v plnej vyske na acet
vyhlasovatela. 10 % z minimélnej ceny ndjmu uhradi
vo forme zalohy podla bodu a/ tohto ¢lanku.

c) uhrada energii

V cene ndjjomného uz su zahrnuté naklady na
dodavku elektrickej energie, a dodavku vody.
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d) zabezpeka

Po uzatvoreni ndjomnej zmluvy, najneskor

do 15.9.2023, bude zaujemca povinny na ucet
vyhlasovatela zloZit aj zdbezpeku za pripadné
poskodenie stanku resp. porusenie podmienok
najomnej zmluvy, a to vo vyske 10 % z pontikanej
ceny najomného. Tito zabezpeka bude najneskor

do 31.01.2024 vratena bud v plnej sume alebo znizena
v zavislosti od poskodenia stanku a pripadnych pokut
za poru$enie podmienok ndjomnej zmluvy.

Ak vyhlasovatelom vybrany aspesny uchadzac
neuhradi ndjomné so zalohou a stanovenu zabezpeku
podla bodov a/ aZ e/ tohto ¢lanku, pravo zaujemcu na
uzatvorenie zmluvy zanikne bez nahrady.

e) ¢islo Gctu vyhlasovatela

Cislo tiétu vyhlasovatela pre ihradu zélohy,
najomného a zabezpeky je: SKO8 0900 0000 0050
2800 1067, BIC (SWIFT): GIBASKBX

Vymedzenie povoleného sortimentu v jednotlivych
typoch stankov je nasledovné:

a) stanok typ VD podTla ¢l. 2 bod cl

- Tudovo umelecké vyrobky — z prirodnych
materidlov / kovu, keramiky, skla, textilu, kozZe,
$upolia, dreva

- viano¢né ozdoby z réznych materidlov — najmi
ruénd vyroba

- dizajnové vyrobky — $perky, doplnky k odevu,
Ciapky, rukavice, $aly a pod.

- starozitnosti

- knihy, LP platne a iné multimedialne nosice
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- handmade Gzitkové predmety — sviecky, keramika,
odev, obuv

b) stanok typ BP podla ¢l. 2 bod c2

- balené pekarenské a cukrarenské vyrobky / kolace,
chlieb, pecivo, zakusky, viano¢né pecivo

- oblatky / domice — slané, sladké

- balené medovniky

- syry a mlie¢ne vyrobky

- balené Caje, balena kava, bylinky, koreniny, susené
a nakladané ovocie, dzemy, pretlaky

- Cokolada a vyrobky z ¢okolady / okrem
rozlievanych napojov

- cukrovinky / turecky med, kokosové kmene,
lizatka a pod. — med, vyrobky z medu, flaSovana
medovina / okrem rozlievanej medoviny a véeloviny

- sortiment mdZe byt doplneny vianoénymi daré¢ekmi
podla sortimentu stanku ,,VD* podla bodu a) tohto
¢lanku

¢) stanok typ JnPKI1 a JnPK2 podla él. 2 body ¢3)

ac4)

jedlo na priamu konzumaéciu

(BEZ predaja akychkolvek napojov)

- tradi¢né grilované pokrmy — miso pecené,
grilované a pod. / klob4sy, jaternice, ciginska
pecienka, pecienka, pefena hus, kacica a prilohy,
grilovany hermelin.../

- grilované/ pecené ryby — iba syrové vyrobky
uréené na priamu konzumaciu, teplé i studené
(grilovany ostiepok,..)

- trhance, parance, halusky, parené buchty

- zemiakové placky — pripravované na mieste

- lango§ — pripravované na mieste
- lokse pripravované na mieste, na rdzne sposoby

- pekarenské a cukrarenské vyrobky urcené na
priamu konzumdciu ($trudle, zakusky, trdelnik... )

- rbzne iné Speciality tradi¢nej i svetovej kuchyne
(gy6za, plneny peCeny zemiak, pljeskavica a pod.)

d) stanok typ RN podla ¢l.2 ¢5)
- rozlievané nipoje nealkoholické / kéva, ¢aj, hortica
Cokolada, nealko — pung, voda a iné

- rozlievané nipoje s nizkym obsahom alkoholu /
vino, pivo, varené vino, grog, varend medovina,
punc a iné

- liehoviny a destilaty vyluéne zmie$ané
s nealkoholickym nédpojom

Liehoviny a destilaty NESMU byt v stanku vystavené
ani vizualne propagované. V stinku RN je predajca
povinny zabezpectit plochu s dizkou min. 1m, ktora
bude ur¢ena na vykup v vratnych pohérov. Plocha
bude riadne oznacena.

e) stanok typ EN podla ¢l. 2 c6)
- rozlievané nipoje nealkoholické / kava, ¢aj, hortca
¢okolada, nealko — pung, voda a iné

— Capované pivo
- rozlievané ovocné vina s nizkym obsahom alkoholu

- rozlievana medovina

V tomto stanku je zakdzany predaj alkoholickych
napojov inych, ako uvedenych vyssie (v ¢asti EN).
Vsetky napoje musia byt vyluéne rozlievané do
vratnych pohérov predpisanych vyhlasovatelom

a nesmu byt ani pontkané v spotrebitelskych
baleniach / PET flase, Tetrapak, plechovky a pod.

a) Lehota na podanie ZIADOSTI O NAJOM STANKU
vratane priloh od 3. 5. 2023 do 24. 05. 2023 do 17:00 h
Vyhlasovatel si vyhradzuje pravo lehotu na podéavanie
Ziadosti (ako aj iné lehoty) predizit bez udania
dévodu.

b) Ozndmenie o vysledku vyberového konania bude
zverejnené v termine: do 15. 06. 2023 na internetovej
stranke vyhlasovatela:

¢) Lehota na zaplatenie zalohy pre uspesnych
uchadzadov do 2 tyzdiiov od vyhlasenia vysledkov

d) Podpis ndgjomnej zmluvy medzi vyhlasovatefom
a Gspes$nymi uchddzacmi, pridelenie miesta stanku
do 15. 8.2023

e) uhrada ndgjomného a finan¢nej zabezpeky v plnej
vyske za celt dobu trvania Viano¢ného hlavného trhu
2023 do 15. 9. 2023

f) Fyzické prevzatie stanku uspesnymi uchadzaémi
a jeho zariadovanie od 20. 11. 2023

g) dokoncenie upravy stanku do 22. 11. 2023, vratane

h) otvorenie prevadzky od 23. 11. 2023 o 10:00

Komisia pre vyber uchadzacov vo vyberovom konani
pre Viano¢ny hlavny trh 2023 bude posudzovat ich
Ziadosti o ndgjom stanku pridelenim poétu bodov
podla tychto kritérii.

a) Originalita a kvalita pontkaného tovaru
vaha 20 bodov / zo 100 bodov
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b) Kvalita prezentacie zakaznikovi
vaha 20 bodov / zo 100 bodov

c) Regionalnost a sezonnost ponukaného tovaru
vaha 20 bodov / zo 100 bodov

d) Referencie a histéria uchadzaca
vaha 20 bodov / zo 100 bodov

e) Vyska pontikaného najomného
vaha 20 bodov / zo 100 bodov

Uchadza¢ musi ziskat v celkovom hodnoteni
minimalne 60 bodov. Nasledne Komisia vybera
uchadzacov v kazdej kategorii—type stanku, podla
poradia stanoveného poc¢tom pridelenych bodov.

a) Ziadost o najom stanku

al) Ziadost o najom stanku vratane priloh musia byt

v slovenskom jazyku, tak ako to vyzaduje elektronicky
formular.

a2) Vyplnent a odoslant Ziadost o ndjom stanku

nie je mozné menit a doplnat a ani ju upravovat

po uplynuti lehoty uréenej na jej podanie. Ziadosti

o najom stanku, ktorych obsah nebude po formalne;j
stranke zodpovedat podmienkam vyberového konania
(napr. netplne vyplnena prihlaska, nedoloZené
prilohy), moZe komisia vyradit alebo si vyziadat ich
doplnenie

a3) Podanim Ziadosti o ndjom stanku nevznika narok
na pridelenie predajného stanku.

b) Prava vyhlasovatela

bl) V pripade ak uchidza¢ ma nesplnené finan¢né
zéavizky voci vyhlasovatelovi alebo Hlavnému mestu
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SR Bratislava(napr. finan¢né zavizky z viano¢nych
trhov alebo letnych trhov z predchadzajicich obdobi)
alebo ak uchadzacovi boli v predchadzajtcich
obdobiach zistené porusovania podmienok zmluvy,
vyhlasovatel ma pravo tohto uchddzaca vyradit

z vyberového konania na ndjom stankov na
Vianoé¢nom hlavnom trhu 2023.

b2) Vyhlasovatel si vyhradzuje pravo z dévodov
hodnych osobitného zretela vyberové konanie
kedykolvek do uzavretia ndjomnych zmlav zrusit
alebo neuzatvorit ndjomnt zmluvu s ktorymkolvek zo
zaujemcov, priCom poskytne zdujemcovi odévodnenie
tohto rozhodnutia.

c) Komisia pre vyber uspesnych uchadzacov

o najom stanku na Viano¢nom hlavnom trhu
2023

cl) Clenovia subkomisii prideluji hodnotenie online.
Zasadnutia Komisie st neverejné, mozu prebiehat
osobne alebo online.

c2) Komisia si vyhradzuje pravo nevybrat Ziadnu
z dorucenych Zziadosti o ndjom stanku.

¢3) Komisia mé pravo poZiadat o primerand korekciu
ponukaného sortimentu uvedeného v Ziadosti
uchddzaca a podmienit tym zaradenie uchadzaca
medzi uspesnych.

c4) Vo¢i rozhodnutiu Komisie nie je moZzné podat
opravny prostriedok.

¢5) Komisia na zaklade dorucenych Ziadosti o ndjom
stanku ur¢i poradie uspesnych uchadzalov podla
prideleného poltu bodov osobitne pre vsetky typy
stankov.

c6) Statt Komisie v presnom znen je zverejneny
na internetovej stranke vyhlasovatela:

d) Umiestiiovanie do stankov

d1) Po vyhlaseni vysledkov bude umiestnenie
uchadzadov v jednotlivych stankoch vykonané

formou individulneho vyberu zo strany tspesnych
uchadzadov a to v poradi uréenom Komisiou, osobitne
pre vSetky typy stinkov.

d2) Uchadzac, ktory sa nedostavi na individualny
vyber stanku akceptuje, ze moze byt umiestneny
v stanku urenom vyhlasovatelom.

d3) Stanky, ktoré nebudd obsadené na zaklade
vysledkov prijatych Komisiou Gspesnym uchadzacom
moze vyhlasovatel pridelit dalsim uchadzacom

v poradi, ktori spliiajii pozadované podmienky
Komisie. Ak nedédjde k obsadeniu volnych stankov

ani tymito uchadzaémi, ktori spifaju pozadované
podmienky Komisie, mézu byt stanky pontknuté
subjektom, ktoré neboli G¢astnikmi vyberového
konania, av$ak len tym, ktori preukazu plnt technickt
zhodu s podmienkami predaja na Viano¢nom hlavhom
trhu v zmysle pontikaného sortimentu, miniméalneho
najomného, typu stanku, povinnych podmienok
predaja atd. Nasledne musi vybrany zdujemca uhradit
najomné v plnej vyske ku dniu podpisu ndjomnej
zmluvy. Den podpisu ndjomnej zmluvy bude

v takomto pripade stanoveny vyhlasovatelom.

e) Zaloha

el) Zaujemca nemd ndrok na ndhradu nakladov, ktoré
mu vzniknt v savislosti s ti¢astou vo vyberovom
konani.

e2) Ak uchadzac v lehote stanovenej podla ¢l.6

bod ¢) t.j. do 15.09.2023 neuhradi ndjomné v plnej
vyske, zaloha v plnej vyske prepadne v prospech
vyhlasovatela a vyhlasovatel” moze stanok pridelit
ktorémukolvek z Gspesnych uchadzacov alebo podla

¢l.8 bod d3.

€3) V pripade, ak Gspe$ny uchddza¢ na zéklade vyzvy
vyhlasovatela neuzavrie ndjjomnt zmluvu v lehote do
15.8.2023 prepadne nim uhradend zaloha v prospech
vyhlasovatela v plnej vyske.

e4) V pripade, Ze bude podujatie ako celok
vyhlasovatelom pred terminom 23.11.2023 zrusené,
budt uchidzacom a nijomcom vritené zabezpeky
a ngjomné (vratane zalohy).

f) Prevadzka stanku

f1) Uspesny uchadzat je povinny zachovat vzhlad
stanku, ktory mu poskytne vyhlasovatel, ma zakdzané
ozdobovat a inak upravovat stanok z vonkajsej strany.
Presny dizajn-manual bude prilohou najomnej zmluvy.
Na vonkaj$ej strane stanku je Gspe$ny uchadzacd
povinny umiestnit cennik pontkaného tovaru a logo
vyluéne na mieste urc¢enom vyhlasovatelom (podla
design- manualu). Uspesny uchadzaé je povinny
reSpektovat pravidld ndjomnej zmluvy tykajtcich

sa jednotného vizudlneho konceptu a esteticke;j
urovne exteriéru, adekvatnych pre charakter trhov
reprezentujicich uroven hlavného mesta SR Bratislavy.

f2) V pripade stankov s jedlom na priamu konzuméciu
typ “InPK1” a “InPK2” je uspesny uchadzac povinny
zabezpecit v stanku osobu s odbornou sposobilostou
— vyuceny kuchar v prevadzke pocas celej doby
trvania Viano¢nych trhov 2023.

£3) Uspesny uchadzaé je povinny pouzivat pri predaji
jednorazového riadu vyluéne kompostovatelny

riad (tacky, taniere, pribory, slamky a pod.)

v zmysle normy EN:13432. Uchddza¢ ma povinnost
preukazat sa certifikitom vydanym autorizovanou
skasobiiou, v zmysle predmetnej normy. Uspe$ny
uchadzac je povinny na predaj sortimentu pouzivat
kompostovatelné vrecka a tasky z papiera alebo

z bioplastu.
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f4) Uspesny uchadzaé je povinny pouZivat na vlastné
néaklady systém vratnych pohéarov realizovany pocas
podujatia vyhlasovatelom a zaroven sa zavizuje
nepouzivat akékolvek iné typy poharov (ani

kompostovatelnych) pocas celej doby trvania podujatia.

£5) Predaj napojov balenych v plastovych flasiach
a plechovkach je zakazany vo vSetkych typoch
predajnych stankov.

f6) Uspesny uchadzaé je povinny vykonéavat
vyhlasovatelom predpisané triedenie odpadu
vo svojom stanku a jeho zazemi, triedit aj obaly
zo surovin, polotovarov, biologicky rozlozitelny
kuchynsky odpad a pouzité jedlé tuky a oleje.

£7) Uspesny uchadza¢ je povinny poziadat Mestska
Cast Bratislava — Staré Mesto o povolenie vjazdu
(vjazd z ndm. SNP cez UrSulinsku ul., Frantiskansku
ul. a Frantiskdnske nam. so stalou sluzbou zo strany
Mestskej policie na vjazde do peSej zony, nasledovne:

- za G¢elom zariadovania stanku pred zacatim
podujatia od 20.11.2023 do 22.11.2023

- za G¢elom zasobovania stanku pocas trvania
podujatia od 23.11.2023 do 23.12.2023 resp. do 31.12.
2023

- za GCelom vystahovania stinku po skonceni
podujatia od 23.12.2022 do 24.12.2023, resp. 2.1.2024

£8) Uspesny uchadzaé je povinny poziadat Mestsku
Cast Bratislava — Staré Mesto o povolenie na predaj
vyrobkov a poskytovanie sluzieb na trhovom mieste.
f9) Uspesny uchadza¢ je povinny vyuzivat

v predajnom stinku vylu¢ne platobné terminély
zabezpecené dodavatelom, s ktorym spolupracuje
vyhlasovatel, pricom uzatvori samostatnd zmluvu

s tymto dodavatelom. Uspesny uchadza¢ uhradi
naklady v suvislosti s pouzivanim POS.
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£10) Uspesny uchadzat je povinny umiestnit v stanku
typu “InPK1% “IJnPK2” a “RN” a “EN” umyvadlo na
te¢dcu vodu s ohrievacom vody a zbernou nadobou
na splasky. Privod vody do stinku zabezpeci
vyhlasovatel.

g/ Ostatné

gl) Vyhlasovatel oznamuje, Ze nejde o obchodnu
verejnu sutaz v zmysle Obchodného zdkonnika ani
o verejnu sttaz v zmysle Obcianskeho zakonnika.

g2)Ziadatel ako dotknuté osoba berie na vedomie,

7e BKIS ako prevadzkovatel spraciva osobné udaje
za iCelom prendjmu stdnkov na Hlavnom ndmesti,
FrantiSkdnskom niamesti a Primacialnom ndmesti,

na pravnom zéklade predzmluvnych a zmluvnych
vztahov. Spractivanie sa vykonéva v sulade s
nariadenim eurépskeho parlamentu a rady (EU)
2016/679 o ochrane fyzickych osob pri spracivani
osobnych tdajov a o volnom pohybe takychto

udajov (GDPR) a zdkonom ¢. 18/2018 Z. z. o ochrane
osobnych tdajov a o zmene a doplneni niektorych
zakonov. Osobné udaje sa poskytuji len v pripade
plnenia povinnosti v zdkonom stanovenych pripadoch
orgdnom verejnej moci napr. sidom, orgdinom ¢innym
v trestnom konani. Prenos do tretich krajin sa
neuskutoctiuje. Osobné tidaje sa uchovavaju po dobu
stanovend v registratirnom plane prevadzkovatela
vedeného podla osobitného zdkona. Dotknuté osoby
si mdZze uplatnit pravo na pristup k osobnym tdajom,
pravo na opravu a vymazanie osobnych tdajov, pravo
na obmedzenie spracivania, pravo na prenosnost,
pravo podat staznost iradu na ochranu osobnych
udajov. Poskytnutie osobnych tidajov je zmluvnou
povinnostou, neposkytnutie osobnych tidajov m4 za
nasledok nemoznost uzavriet zmluvu. Informécie
tykajice sa kontaktnych tidajov prevadzkovatela,

zodpovednej osoby, dalsie informAcie tykajtice sa
spracuvania a uplatiiovania prav dotknutych osob st
poskytnuté na

g3/ Informacie k Ziadosti o ndjom stanku
budu k dispozicii na internetovej stranke BKIS

V Bratislave dna 2. 5. 2023

Mgr. Katarina Hulikova, v.r.
riaditelka
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